Cat de aproape este Vegas-ul de Bucuresti si cat de multi bani vrei sa faci in turneu?
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P Control mai strict
al pietei imobiliare

Mugur Isérescu, a lansat ideea unui control strict al pietei
imobiliare, careia din ce in ce mai multi ,actori” ii prevad
un recul de mare amploare. Aceastd iesire la rampa a lui
Isérescu, pe tema enuntatd, pare de neexplicat, in
contextul in care BNR are alte obiective. PP) pag. 11

P») Tragi cu pusca, nu ia foc,
pasarica-i cu noroc!

La GUNSHOP gssiti replici functionale de arme profe-
sionale, create pentru joacd, arme care utilizeaza bile de
plastic, de 6 mm, in loc de gloante. Sunt jucérii neletale,
care asigura o securitate deosebita celor care le manu-
iesc, dar si celor din apropierea lor. PP pag. 7

P») Presa scrisa - o lume

care incepe sa fie dominata

de publicatiile de nisa

Din ce in ce mai mult, sintagma “am rasfoit ziarele” se
modificd in “am citit ziarul pe internet”. Si totusi,
fosnetul hartiei de ziar mai creeaza emotii, mai ales ca
incd nu putem spune cé suntem o tara in care calcula-

torul si Internet-ul sa fie raspandit in fiecare zona. Din
contra... PPD pag. 14

M) Ceasul - intre podoaba si...
injuratura!

Nu cred ca poate trece o zi fard sa ne aruncam privirea
cétre ceas. Drept urmare, nu cred ca ne putem imagina
existenta noastra, dacd nu atasam alaturi si un ceas,
indiferent de tipul sau de marca acestuia. PPP pag. 4

A aparut Business Adviser mai 2008.
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Cine este Nic Enache? ,Barbat, supraponderal, simpatic, tata, sot, fiu, romén dupa cetétenie, ADV e Revista
cetatean al lumii dupd manifestare si aspiratii, dornic de cunoastere si perfectionare personala, “"';a'-wﬂ— de
usor incapéatanat, analitic, dornic de jocuri ale mintii, vecin cu vreo sutd de oameni intr-un bloc 2 el Y actualitate
de zece etaje, posesor de masina si permis auto...“ si lista ar putea continua. M) pag. 3 (-0 - si

consultanta
imobiliara

de reintrare in normalitate

Media & Public Relations Vorbim tot mai des de brandul de tara si de modul in care suntem priviti in lume,
[ERY R LN=TEY  incepem sd invatam concepte ale economiei de piatd, dar actiunile noastre sunt, de multe
021,278 7124, 208310 ori, ostentative, timide sau nesigure, lipsindu-e de cele mai multe ori firescul, integrarea

officsifarenscommunications.ra nn .
naturald in mersul lucrurilor...

Un ceai de primavara ca gest
&hmmuniﬂﬂiﬂns
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Busine

Omul cu oglinda

Nic Enache, cine esti tu?

Mmm, o intrebare interesanta,
ma intreb si eu in ce masura pot ras-
punde corect si complet... Sunt bar-
bat, in a doua jumatate a vietii, su-
praponderal, simpatic, tatd, sot, fiu,
roméin dupd cetatenie, cetitean al
lumii dupa manifestare si aspiratii,
dornic de cunostere si perfectionare
personald, usor incapatanat, anali-
tic, dornic de jocuri ale mintii, vecin
cu vreo suta de oameni intr-un bloc
de zece etaje, posesor de masina si
permis auto, trainer, imi place or-
dinea si frumosul in diversele sale
manifestari, cuamnat, coach, prieten,
consultant, crestin ortodox dupa
botez, cred in adevar si in oameni,
cred in misiunea fieciruia pe
pamant gi sunt convins ci nu am
spus totul dar cam asta am in minte
acum, despre mine.

Nic Enache, de ce faci ceea
ce faci, care sunt motivatiile tale?

=

Cred ca fiecare om se naste cu
doua misiuni, datorita partii divine
care silagluiegte in el pana la moar-
te: datoria de a se perfectiona pe
sine i datoria de ajuta pe ceilalti sd
se perfectioneze. Altfel, viata s-ar
reduce la o zona animalicd si trista.
Invatarea in sine este o bucurie si o
apropiere catre sacrul vietii.

Nic Enache, cum ai ajuns la
aceasta directie in viata ta?

Duceam o viata care poate fi
considerata in termenii oricarei
societati dezvoltate drept onorabila
si implinitd. Aveam o putere de
cumparare mult deasupra mediei si
cu sigurantd mai mare ca acum.
Rolul meu social era implinit si
puteam sa visez la o pensie linistita
»n Florida”, cum ar spune nord-
americanii. In acelasi timp, doream
sd cunosc mai mult despre mine si

despre lume, fapt care m-a facut sa
studiez diverse domenii care aveau
sau nu aveau de a face direct cu pre-
gatirea mea de baza, medicina.
,Viata” mi-a scos in cale o persoana
care m-a ficut sd operez schim-
barea. Acel om mi-a povestit despre
tatél sdu care atunci cind a iesit la
pensie a decis ca la fiecare cinci ani
sd invete un domeniu cu care nu
avusese tangenta dar care, desigur,
il interesa. A inceput sa invete si sa
practice programare pe computer.
Apoi a trecut la repararea aparaturii
electronice. A continuat cu pilotarea
elicopterului... Cred ca a fost un
exemplu bun si aici trebuie sa
multumesc familiei mele care a inte-
les si acceptat ,,nebunia” mea.

Nic Enache, cand ai luat con-
cediu ultima data?

Ca si vacanta, cred cd acum vreo
trei ani. Uite ca nu imi aduc aminte
pe loc! Pentru mine, concediul

inseamna weekend-ul, atunci cand
nu sunt prins cu alte activitati ce nu
pot fi cuprinse de sdptimana.
Saptamana este o doamni foarte
nézuroasa. Oricum, concediul este o
perioada cand fac ceea ce nu pot
face in altd perioadd a vietii. Dar
gandeste — pot avea concediu doud
zile din cinci! No, fain, ar zice arde-
leanul.

Nic Enache, ce directii
de dezvoltare personala ai
in perspectiva?

Ma gandeam si invat o limba
straina dar cred ca mai bine ar fi sa
insist pe domenii care ma ajuta si
practic coaching-ul si trainingul la
niveluri superioare de intelegere si
calitate. Domenii precum progra-
marea neuro-lingvistica, analiza
tranzactionala, psihologia, sociolo-
gia, antropologia care ajutda la

cresterea calitatii interactiunii cu cei
din jur, fie ei prieteni, clienti sau
simpli trecatori pe drumul vietii.

Nic Enache, inteleg ca
domeniul coaching-ului reprezinta
o latura a activitatii tale.

Ce inseamna coaching-ul?

Coaching-ul este o modalitate
de a-i ajuta pe ceilalti sd se descope-
re si sd-si gaseasca caile si mijloacele
prin care sd isi asume propria viata.
Nu este o chestiune noud pe care
umanitatea a descoperit-o acum.
Are doar la indeména categorii si
mijloace psihologice moderne cu
care opereazd. Se pare cd omenirea
primeste ceea ce are nevoie la mo-
mentul respectiv de dezvoltare.
Acum intelegem mai bine cum func-
tioneazd mintea omeneasca si ce
anume stimuli putem folosi pentru
a accesa zone pe care altfel le ferim
sau ignoram. Coaching-ul este o
modalitate de a-i ajuta pe oameni si
fie ei Insisi si sa-si foloseasca intre-
gul potential cu care s-au nascut.
Coaching-ul este un domeniu de
granitd care necesita cunostinte
vaste din domenii multiple si de
aceea si este atét de incitant si con-
troversat.

Nic Enache, ce anume din
viata ta te face sa te simti cel mai
mandru?

Am mai spus ca mandria este un
pacat, dar sunt convins ca nu paca-
tuiesc daca spun ca sunt foarte man-
dru de baiatul meu, Theo George.
Are calitati si un potential admirabil
si 1i doresc tot binele din lume.

Nic Enache, ce anume te-a
dezamagit cel mai mult in viata?

Oamenii care mint si ,ii vand”
pe ceilalti si prostia.

Nic Enache, vad ca insisti sa
fii adresat la persoana a doua sin-
gular, desi imi vine foarte greu si
cred ca si alte persoane au
acelasi sentiment inconfortabil sa
iti spuna ,tu”. De ce?

Cred ca m-ar pufni rasul cand
voi fi in fata celui Atotputernic daca
mi-ar spune: ,domnule Nic, haideti
sd vedem ce ati facut in viata asta“...

Adrian Tepelus

A Nie: Enarlw Comsudime
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,Un turist, in vizitd prin Ardeal, i se adreseaza unui taran:
- Spune-mi, mosule, care este cel mai rapid drum catre Cluj?

- Sunteti pe jos sau cu magina?
- Cu masina.

- Atunci, dupa parerea mea,
cu masina...

Ce Inseamna sa comunici efi-
cient? Raspunsurile pot fi diferite
in functie de cei implicati in
comunicare. Unii pot zice ca este
vorba de a emite un mesaj clar,
concis, usor de inteles si in acelasi
timp complet. Altii ar putea spune
ca inseamna s3 stii cand sa inter-
vii in discutie si sa nu vorbesti mai
mult decat este necesar. Altii ar
putea afirma ca de fapt, cei care
stiu sa asculte sunt cei mai efi-
cienti comunicatori. Toti au drep-
tate, mai cu seama cei din urma.

Ascultarea activa este cea care
ne asigura comunicarea cea mai
eficienta cu cei din jur. Ascultarea
activa Inseamnd sa dovedesti ca
esti prezent in comunicare, ca esti
Lviu” si 1i arati celuilalt ceea ce ai
inteles din ceea ce ti s-a transmis.
Evident, este doar o jumatate a
procesului de comunicare, dar si
cea mai importanta.

Prezenta fizicd nu inseamna
si prezenta reala in procesul
comunicarii. De aceea este bine sa
demonstrezi ca esti ,,viu”, adica sa
arati prin limbajul corpului i prin
diverse semne verbale cid esti
implicat. Despre limbajul corpu-
lui voi vorbi in viitorul apropiat.

Semnele verbale pe care le
poti folosi sunt exclamatii de tipul
,000...”, ,hmm...”, ;mhi...”, ,da...”,
,da?...”, ji-auzi...”.

Poti folosi iteratia, ceea ce
inseamna sd repeti ultimul sau
ultimile cuvinte pe care tocmai
le-a rostit interlocutorul. Folosita
prea des, da impresia ca vorbesti
ca 0 maimuta inteligentd. Este
alegerea ta...

Daca doresti sa scapi de epite-
tul de ,papagal” sau de cel de
»~maimuta inteligenta”, poti folosi
parafrazarea, instrument care se
adreseaza celor cu placere de
comunicare.

Parafrazarea solicita sa repeti
cu propriile cuvinte, mult mai
scurt, ceea ce a rostit interlocu-
torul. Unii experti recomanda si
exprimarea sentimentelor si a
gandurilor declansate de mesajul
receptionat (acest lucru inseamna
de fapt ,citirea” mesajului in
intregul sau, adica si a limbajului
corpului). in felul acesta, ii poti
arata celuilalt ce ai inteles, astfel
incat, daca intelegerea mesajului
nu este conforma cu semnificatia
transmitatorului, acesta poate

reveni pana cand intelesul este
comun.

,Omul cu oglinda” (coach-ul)
foloseste astfel de tehnici si
instrumente de comunicare si el
va poate spune dacd sunteti pe
drumul cel bun.

Nic Enache
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Ceasul - intre podoaba si... injuratura!

Ceasul, in existenta umana

Nu cred ca poate trece o zi, fara
sd ne aruncam privirea — macar o
datd — cétre ceas. Drept urmare, nu
cred cd ne putem imagina existenta
noastra, dacd nu atagam alaturi si un
ceas, indiferent de tipul sau de marca
acestuia. Sunt extrem de multe
mareci, pe care nu le putem cuprinde
intr-un material publicistic relativ
scurt, dar suntem in masura sa facem
o scurtd sintezi a diverselor tipuri de
ceasuri. De pildd, urmérind istoria
ceasului, distingem urmétoarele ca-
tegorii:

1. Ceasuri solare, care indica tim-
pul solar adevirat, ce se pot imparti
in cadranul solar si gnomon-ul;

2, Clepsidre — cu nisip sau cu apa;

3. Lumanare gradatg;

4. Ceasuri mecanice, care — la
randul lor — pot fi ceasuri cu pendul
(ce utilizeaza un pendul gravitatio-
nal), ceasuri cu pendul de torsiune si
ceasuri cu balansier (care utilizeaza
un pendul elastic);

5. Ceasuri electromecanice;

6. Ceasuri electronice, care — in
ciuda numelui — masoara timpul pe
baza unui fenomen mecanic: vibratia
unui cristal de cuart;

7. Ceasuri atomice (extrem de
precise), care utilizeaza oscilatiile pro-
duse de un dispozitiv de tip ,laser.

Pe de alta parte, dupa utilizare si
forma, ceasurile pot fi:

- Ceasuri de turn (orologii);

- Ceasuri de perete (cu penduld);

- Ceasuri desteptitoare (asa-
numite ,,de masa“);

- Ceasuri de buzunar;

- Ceasuri de mana;

- Ceasuri pentru jocul de sah
(ceasuri duble);

- Ceasuri de atentionare (care
semnaleaza doar trecerea unui anu-

tirea zilei — dupa miscarea de rotatie
a Pdmantului in jurul axei sale (in 23
ore, 56 min, 4 sec).

Inci din anul 3.5001.d.C. (Inain-
te de Cristos), egiptenii au fost primii
care au impartit ziua in segmente si
au construit ,,ceasul solar” - obeliscul.
Orele erau determinate dupa modul
in care se miscau, pe pamant, um-
brele facute de lumina solara. Asta i
ajuta sa evalueze in ce perioada a zilei
se aflau. De-a lungul timpului, ca-
dranele solare au evoluat catre forme
mai elaborate.

Un alt model primitiv de mésu-
rare a timpului a fost ,.clepsidra®, care
astazi a ajuns obiect de decor. Este
formatd dintr-un vas din sticla, cu
doud compartimente. Cel de sus avea
o cantitate de apa, nisip sau de mer-
cur, care pica, intr-o cantitate am
putea spune ,etalonata“, in compar-
timentul de jos, intr-un anumit inter-
val de timp. Aceste modele de ,.cea-
suri” cu apd au fost printre
primele ce nu depindeau de obser-
varea corpurilor ceresti. In jurul
anului 325 1.d.C., grecii au inceput
sd foloseascd modelele de ceasuri cu
apa si de la ei vine denumirea de
wclepsidra”. Aceasta a fost folosita in
Europa, pana in secolul al XIV-lea,
cand unii istorici apreciaza ca — in
casele personalitatilor acelor vremuri
- ar fi aparut si primele ceasuri.

De altfel, istoria consemneazi
faptul ca, incd de prin anul 1280, a
fost inventat in Anglia un ceas cu roti.
Astfel de mecanisme au functionat in
manastirile si in catedralele timpului.
Insa, italienii se pot méandri cu
primul ceas public, realizat la Milano,
in 1335.

O alta data importanta in evo-
lutia ceasornicelor este 1427, cand
Heinrich Arnold a inventat o serie de

mit interval de timp si care sunt uti-
lizate in laboratoare de cercetare
stiintifica, in cabinete de tratamente
medicale sau in bucitirie);

- Ceasuri pentru scufundatori
(rezistente la presiuni mari si asigu-
rate contra patrunderii apei in interi-
orul mecanismului);

- Ceasuri pentru piloti (rezistente
la acceleratii gravitationale si la pre-
siuni scizute ale aerului);

- Ceasuri astronomice.

De la ceasul solar,
la ceasul atomic...

Instrumente de cunoagtere a
momentului zilei au existat inca din
antichitate. Vechile civilizatii masu-
rau timpul in functie de deplasarea
Pamantului: anul si luna - dupa mis-
carea sa de revolutie in jurul Soarelui
(in decurs de 365 de zile), iar impar-

componente absolut necesare bunei
functionari ale unui ceas evoluat,
inclusiv arcul special, ce se utilizeazi
si In zilele noastre.

Ulterior, in jurul anului 1500, un
lacitus german din Nurenberg, pe
nume Peter Henlein, a inceput fabri-
carea ceasurilor mici, cu resort, de
marimea actuala a unui puc de ho-
chei, care — insd — aveau numai bra-
tul pentru indicarea orei, nu si cel
pentru minute. Pe de alta parte, acele
ceasuri nu aveau protectie din sticla,
deasupra. Ele erau purtate in mana
sau in buzunar. Alti istorici fixeazi
aceasta inventie in anul 1510. Bratul
pentru indicarea minutelor a fost
inventat in anul 1577, de cétre Jost
Burgi.

Primul ceas cu penduld a fost
produs de citre un om de stiintda
olandez, Christian Huygens, in 1657

(unii istorici apreciaza ca a fost anul
1656), care avea o eroare de cel mult
un minut pe zi, ceea ce era extrordi-
nar, pentru acea vreme. Eroarea de
masurare a timpului a fost adusa la
incredibilul rezultat de o secunda pe
zi, de catre George Graham, in 1721,
care a imbunatatit acurate-

tea pendulului, prin
compensarea schim-
barilor cauzate de
variatiile de tempe-
ratura.

in anul 1775, Abraham-Louis
Bregeut isi deschide propriul atelier
de ceasuri, in Quai de 'Horloge, 1a Ile
de la Cite. Breguet a fost unul dintre
cei mai mari orologieri ai tuturor tim-
purilor, iar inventiile lui au re-
volutionat productia de ceasuri de
pretutindeni. De pild4, in 1801, el a
inventat sistemul ,, Tourbillon”, care
permite modelelor de ceasuri sa
compenseze efectele fortei de gravi-
tatie asupra sistemului oscilant.

Primul ceas cu alarma a fost in-
ventat de Levi Hutchins, in 1787. O
caracteristicd importanta a acestui
ceas era ca alarma suna numai la ora
4 am. In fine, ceasul de mani a api-
rut in perioada Primului Razboi
Mondial si a fost purtat - pentru pri-
ma daté - de citre fizicianul francez,
Blaise Pascal.

Alte date importante, care au
marcat dezvoltarea conceptului de
ceas” au fost:

- 1923: aparitia primului ceas
automatic, inventat de cétre John
Harwood (care se incarca datorita
miscarilor mainii celui care poarta
ceasul);

- 1927: Warren Alwin Marrison
produce ceasul cu cuart (sistemul de
functionare a ceasurilor cu cuart —
sau ,quartz” - se bazeaza pe propri-
etatea piezoelectrica a cristalelor de
cuart. Aceste ceasuri folosesc un
rezonator, ca baza de timp si merg cu
baterie; precizia de mers standard,
pentru aceste modele de ceasuri, este
de +/- 1 minut pe an!);

- 1949: este inventat principiul
ceasului atomic;

- 1953: apare primul ceas elec-
tronic, care folosea o baterie;

- 1967: Wolfgang Hilberg inven-
teazd ceasul cu unde radio (patent
Telefunken).

Cel mai vechi ceas functional
Povestea spune ca, atunci cand
nu trudeau pe camp sau cand se
opreau din... ,indeletnicirea” zilnica
de a bea bere, oamenii din Anglia se-
colului al XTV-lea mergeau la biseri-
ca. De aceea, cel mai vechi ceas func-
tional din Europa - si foarte probabil,
din lume - se gaseste intr-o catedrala
englezeasca, fiind construit in scopul
de a aminti localnicilor cd urmeaza s
inceapa una dintre cele sapte sau opt
slujbe ale zilei. Au trecut peste sase

secole si jumitate de atunci, dar
acelasi ceas isi face datoria, in conti-
nuare, marile sale roti zimtate, din
fier, rotindu-se incet, in vreme ce un
mic piston isi gaseste locul intre
zimtii unei roti metalice, la fiecare
patru secunde.

Ceasul este amplasat in Catedra-
la Salisbury, din sudul Angliei si a
inceput sa functioneze cam in anul
1386, fiind comandat de episcopul
Erghum. Chiar dacé pe-atunci exista
deja un ceas mecanic functional, la
Milano (Ttalia), ceasul din Salisbury

ramane in istorie ca fiind cel mai
vechi - de acest tip - care incd
functioneaza! Cu rotile sale
masive de fier si franghiile
lungi cat jumatate din
inaltimea Catedralei,
ceasul seamdna mai
degraba cu un motor,
de la inceputurile erei
industriale. Dar im-
portant era ca-si
facea datoria, ba-
tand clopotul la ora
exactd, 24 de ore pe
zi. Tar sunetul sau era
extrem de puternic! Se si
spune ca primele ceasuri
au fost facute pentru a fi ,ascultate”,
nu ,privite”. De altfel, cuvantul
wceas”, in limba engleza (,clock”)
provine din limba germana, de la
,glocke”, care inseamna ,,clopot” De
altfel, ghidul-gef la Catedrala Salis-
bury, Dudley Heather, sublinia ca ,,in
acele vremuri pe oameni nu-i intere-
sa ca este exact ora 11 fara patru
minute. Nu doreau decét sa stie cand
era ora de dus la biserica sau - even-
tual - la masa“.

Ceasul din Salisbury functionea-
z& pe baza unui sistem de greutati si
scripeti. Doud franghii lungi sunt
infagurate in jurul unor bobine, apoi
fiecare este trecuta printr-un scripe-
te, plasat la aproximativ sase metri
deasupra ceasului. La capitul fiecarei
fringhii este o greutate, initial, de
plumb, acum - de piatra.

Fiecare franghie este infagurata
din nou, complet, in jurul bobinelor,
in fiecare dimineatd, ridicand greu-
tatile inapoi. Pe masura scurgerii
timpului, acestea coboard incet,
inapoi, spre podea. Cheia sistemului
este ,parghia si firul“, un mecanism
ingenios, care mentine viteza de co-
borare a greutitilor. De fapt, sunt
doud mici greutati, amplasate céte
una de fiecare parte a unei barne
mici, orizontale, care este sus-
pendata cu un fir.

Bara cu greutdti este impinsa
inainte si inapoi, in timp ce o parghie,
din mijlocul barei, se agatd intre
zimtii unei roti, la fiecare patru
secunde, cu un ,click” zgomotos. in
timp ce una dintre bobine conduce
parghia si firul, cealalta - rareori uti-
lizata in zilele noastre - controleaza
bataile clopotului, la ora exacta.

Inventia acestui mecanism a fost
de importantd vitala pentru dez-
voltarea ceasornicariei. A fost primul
mecanism care folosea repetitia pen-
tru a urmari trecerea timpului si a
deschis calea catre pendule.

In zilele noastre, ceasul din Salis-
bury a fost restaurat, pentru a ne ara-
ta gloria sa initiala. El inca functio-
neazd, cu doar citeva mici piese
schimbate, in anii ‘50, de ceasorni-
carii din Derbyshire. Dar, pentru a-i
reduce gradul de uzura, ceasul din
Salisbury nu mai este lasat sa bata
decat in timpul celor catorva de-
monstratii, {inute in fiecare an, pen-
tru entuziasti...

Ceasuri de top...

Scaderea globala a puterii de
cumpdrare poate afecta preturile ca-
selor, dar nu pare a stopa cererea de
ceasuri scumpe, care pot costa la fel
de mult ca unele case. Am incercat s
gasim cele mai scumpe ceasuri van-
dute vreodata. Marci precum Vache-
ron Constantin, Blancpain, Aude-
mars Piguet si Breguet au obtinut
preturi impresionante, dar toate cea-
surile din ,,Top 10” au fost produse de
Patek Philippe, aceastd marca fiind,
implicit - de departe - cea mai intere-
santd pentru colectionari. Dar care
sunt ceasurile care au fost achizitio-
nate pentru cele mai mari cinci sume,
din lume? in ordine invers3, pe locul
al cincilea, se afld ,Model 2499 First
Series”, realizat in 1957, care a fost
vandul anul trecut de Casa de licitatii
Christie’s, pentru 2.280.000 dolari.
Este cel mai scump ceas vandut vreo-
dati la Christie’s. Pana in prezent, au
fost vazute doar cinci alte exemplare
ale acestui ceas de méana, din aur
rosu, de 18 karate.

Pe locul al patrulea, se afla
,Model 2523 Heures Universelles”,
realizat in 1953 si vandut in anul
2006, la Antiquorum, pentru suma
de 2.899.373 dolari. Acest ceas, din
aur galben, de 18 karate, prezinta mai
multe fusuri orare si are un detaliat
cadran policromat si emailat, ce
reprezinta harta Americii de Nord.

Tot la Antiquorum, dar in 2002,
a fost vandul si modelul clasat pe
locul al treilea in ,Top 5” - ceasul
,Platinum World Time”, realizat in
anul 1939. Suma s-a ridicat la
4.026.524 dolari. Expertii considera
cd acest ceas de mana, din platina -
care prezintd mai multe fusuri orare -
este singurul de acest fel care a fost
produs vreodata.

Un alt ceas care a fost vandut la
Antiquorum, insé in 2004, se afld pe
locul al doilea in clasamentul despre
care vorbim. A fost vandut cu
5.002.500 dolari si este un model
,Caliber 89”, realizat in anul 1989.
Este ceea ce se numeste un ,clock-
watch”, din aur alb de 18 karate si e
considerat a fi cel mai complex ceas
din lume, cu un total de 33 de functii,
incluzand cadrane pentru un al
doilea fus orar, precum si ora rasari-
tului si apusului.

in fine, pe primul loc se afli cea-
sul ,Henry Graves Supercomplica-
tion”, realizat in 1932, care a fost van-
dut in anul 1999, la Casa de licitatii
Sotheby’s. Suma obtinutd a fost de
11.002.500 dolari. Expertii Sotheby’s
estimaseri ca se va vinde pentru 3-5
milioane de dolari, dar - datorita con-
curentei intense pentru achizitionare
- suma a ajuns la peste 11 milioane.
Cu 2 fete si 24 de functii, acest ceas de
buzunar, din aur galben, a necesitat 4
ani pentru a fi produs si riméane cel
mai scump ceas vandut vreodata...

In loc de concluzii

Multe ceasuri sunt considerate a
fi adevarate bijuterii ale orologiei si
nu numai, ceea ce le face sa fie prin-
tre cele mai dorite cadouri de sarba-
tori, onomastici sau aniversari. Fa-
cand un joc de cuvinte, pot spune ca
unele ceasuri se remarca drept veri-
tabile bijuterii, prin simpla lor con-
structie, in timp ce alte ceasuri sunt
construite asemenea unor bijuterii.
Dincolo de toate aceste vorbe fru-
moase, romanul a inventat si o expre-
sie pe care o spune cu naduf, la supa-
rare: ,,ﬁ;i dau una, de-ti sta ceasul”!...

Daniel Negut
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fmbinand tendintele nevoii de a
locui frumos, practic si totodata confor-
tabil, Intr-un concept arhitectural mo-
dern, si materializatd ca o viziune uni-
tard, complexd, vila din imagini este
construitd intr-o filosofie ce armonizea-
74, pe o suprafata construitd acoperind
450 metri patrati, parterul, nivelul intéi
si mansarda. Amplasata pe un teren in

Ilhmnﬂmmmwt

suprafata de 1.500 metri patrati si si-
tuata la intrarea in Corbeanca, cons-
tructia, noud, este realizatd temeinic, cu
migala si cu materiale de foarte buna
calitate, fiind in intregime finisata.
Interioarele necesitd doar culoare si par-
doseala, acestea ramanand la bunul plac
al cumparatorului. Vila este racordata la
reteaua de gaze si cea de canalizare si

Modern si accesibil
in Corbeanca

dispune de toate facilitdtile moderne de
comunicare necesare traiului conforta-
bil si eficient al secolului XXI: telefon,
internet. La etaj, vila dispune de un nu-
mar de patru camere, doua bai si
mansarda open.

Pretul este de 490.000 euro. Relatii
suplimentare puteti obtine la telefon
021.231.4014 sau 0722.540.280.

BRAGADIRU

Pentru informatii sunaji la numerele de telefon: 320.70.70

0788.364.174

incepand cu 1.000 € + TVA /| mp construit

PROIECTE CASE

Suprafata totald |(casd+taren) da 500 mp

DOMNESTI

la-{i case domnesti in Domnesti
Vile P+M de 212,50 mp si 189,25 mp

EXCLUSIVITATE!!!

PRELUNGIREA
GHENCEA

Case din Vest pentru Vest
Vila de 340 mp

EXCLUSIVITATE!!!

PROJECTE PROMOVATE DE  Pentru informatii sunati la

021.320.70.70
0788.364.174
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Cum vine asta? Pai Comuni-
carea nu este un proces? Nu asta se
tot trAmbiteaza pe la diverse trai-
ninguri care mai de care mai efi-
ciente si mai bune si mai adaptate?
Ba da.

Atunci de unde ideea unei
«stéri de comunicare»?

Consider ca din nevoia agezarii
la acelasi nivel atunci cand ai de
transmis ceva cuiva, din nevoia
abordarii corecte (voi reveni) a topi-
cii, subiectului si nu in ultimul rind
din nevoia de respect fata de semeni.
Daca as spune simplu «bunul sim{»
al comunicarii, ag putea fi interpre-
tat diferit deoarece, nu-i asa?, fiecare
are propriul sau simt (bun).

Nefiind posibild o standardiza-
re In procesul comunicarii, cea mai
potrivita unealti devine adaptarea.
Si intelegerea. Si confirmarea. Si
multe altele.

Dar cum sa pot face asta eu,
angajatul unei companii bune,
dacd nu am avut norocul sa fie
primul meu job? Sau dacd deja
colegii m-au catalogat ca fiind
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Starea de comunicare
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tipicar. Sau repezit. Sau vorba
lunga. Sau téacut. Sau...

Cum voi putea trece eu peste
sentimentele negative experimen-
tate de-a lungul timpului?

Sa spunem ca lucrez intr-un
departament de productie. Cum
interactionez cu oamenii din jurul
meu? Eu consider ci, fiind centrat
pe procese si neaparat pe respecta-
rea unor standarde, este normal sa

fiu atent cu precadere la detalii,
analiza, corectitudine. Iar pentru ci
«banda» nu ma lasa, interactiunea
cu ceilalti este scazuta. Ei imi spun
simplu: ,,De la productie, nu?“ si cu
asta n-au ce mai comunica cu mine,
pentru ca sunt «introvertit».

Sd spunem ca lucrez intr-un
departament de marketing. Cum
interactionez cu oamenii din jurul
meu? Eu consider ¢4, fiind vorba de

cunoasterea celorlalti si ce anume i
motiveaza, trebuie sa vorbesc mult
cu ei, sa-i intreb o multime de lu-
cruri, sd-i ascult i sd-i intreb din
nou alte lucruri. Mai tot timpul i
simt cum se plictisesc si cum incep
incet, incet sa se enerveze. Incerc sa
le explic punctul meu de vedere cu
cat mai multe cuvinte pentru a-mi
face cunoscute motivele acestor
cascade de intrebari, dialoguri. Ei
imi spun simplu ,,De la marketing,
nu?“, si cu asta nu mai comunica,
nu mai au timp de mine si de «vor-
baria» mea.

Si daca as lucra in vanzari as
deveni, in mintea clientilor, plic-
tisitor, impulsiv, agresiv in incer-
carea mea de a-i convinge ca nu
planul de vanzari este scopul
vizitei mele la ei.

Cum oare putem si ne agezam
cu totii in acea stare de comunicare
in care mesajele sd nu mai fie re-
ceptionate eronat? Cum oare pu-
tem sd invitdm interlocutorii sd ne
inteleagd exact asa cum vrem noi?

Mai in gluma, mai in serios, imi
vine in minte o zicere din popor
«Fiecare pasare pe limba ei piere!»

ﬁf RESS
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si ma gindesc sd va propun o ana-
liza diferitd. Dacd am vorbi numai
«pe limba noastra», ne-ar intelege
numai cei care o cunosc. Intr-un
mediu diferit am pieri pentru ci
ceilalti nu ne-ar intelege. Iatd cum
aceasta zicere populara ne invita in
agrai «pe limba» celui caruia 1i vor-
bim, dacd vrem sa nu pierim din
starea de comunicare.

Mai devreme spuneam ca am
vrea ca ceilalti sa inteleagd corect
ceea ce transmitem. Corect din per-
spectiva cui? Consider ca trebuie s&
acceptam ca ceea ce conteaza este
perspectiva celui caruia 1i comunici
acel lucru. Si asta inseamna ca tre-
buie sa-1 cunoastem, identificim pe
cel cu care vorbim.

Daca vrem sa putem face acest
lucru, avem un instrument mi-
nunat: INSIGHTS.

Cunoscand-ul si aplicandu-l,
ne cunoastem mai bine in primul
rand pe noi ingine, apoi pe cei cu
care interrelationam. Insights con-
duce la dezvoltarea abilitatilor de
adaptare si de conectare la ceilalti.
Insights ne mentine in starea de
comunicare. Indiferent ce lucram.

f B DEVELOR

Performance of People

-

Conspiratori

Cecilia Caragea este consultant de relatii publice. Licentiatd a facultétii de filosofie din Cluj,

Susotesc
mereu. 1i recu-
nosti dupa com-
portament. Sunt
mereu in incer-
carea de a finaliza
o conversatie in-

ceputa anterior si
Marius_c. quagcanu, dall)l dovad, 51
Managing Director mod constant, de
ASCENDER Consulting lipsé de respect
fata de cei din jurul lor sau de scopurile
grupului. Expresiile lor - pe care, de altfel, le
stiti - sunt soptite cu jumatate de voce: ,,Oare
de ce suntem aici?!” Pentru a gestiona situ-
atiile dificile ivite in comunicarea cu ei, atit in
timpul intrunirilor, al sedintelor sau in situ-
atiile de zi cu zi din cadrul organizatiei, tre-
buie sa verificati motivele si s rezolvati toate
neintelegerile.

Vi mai amintiti de ,Teroarea vor-
bitoare”, ,Marele Nemultumit” sau ,Toma
Necredinciosul”, personajele organizationale
despre care vorbeam intr-un articol pre-
cedent? Ei bine, a venit randul sa discutam
despre personajele numite de catre cerceta-
tori ,Floarea din ghiveci”, ,Bufonul” sau
L,Conspiratorii”. Ei, cercetatorii care au studi-
at mai multe tipuri de comportament ce pot
destabiliza buna functionare a grupurilor de
lucru si, de ce nu, a organizatiei in ansamblu,
au concluzionat cid personajele despre care
vorbim sunt parte din organizatia mea sau a
dumneavoastri si fac din situatiile obignuite
ceea ce numim, in mod curent, situatii difi-
cile.

,Bufonul” se joaca, in mod obisnuit,
asta implicand si Intrunirile echipei pe care
o conduceti sau sedintele pe care le prezi-
dati. Daci il moderati, simtul umorului de
care da dovada poate fi o resursa extraordi-
nard pentru relaxarea grupului si a con-
solidarii legaturilor dintre colegi. Cauzele
comportamentului sau vin din scopul sidu
suprem: acela de a fi unul dintre ,,tipii bine”
si a fi acceptat de grup. Cu siguranta nu
realizeazd ca prin remarcile nelalocul lor

sau prin umorul inoportun, cauzeaza neli-
niste. Il puteti auzi spunand: ,Asta imi
aminteste de...”, ,Am cunoscut odata pe ci-
neva care...”. Strategiile de gestionare a si-
tuatiilor dificile cauzate de comportamentul
sau de atitudinea lui implica folosirea pre-
siunii generate de grup pentru a-l inhiba.
Aratati-i problemele pe care le cauzeaza
altora prin atitudinea sa! Nu contribuie cu

nimic! Sub nici o forma! Asta face, in mod
obisnuit, colegul nostru numit de cerceta-
tori ,Floarea din ghiveci”. Pentru aceasta
atitudine pot exista o multitudine de cauze.
Fie nu este interesat de subiect, fie are difi-
cultati In exprimarea gandurilor sale. Cel
mai adesea el spune: ,Mi scuzati...”. Veti
putea si il aduceti mai aproape de echipa si
de interesele acesteia daca veti descoperi
cauza care genereaza comportamentul sau
si veti cauta ocaziile in care sa il implicati in
viata grupului.

Inchei aici prezentarea suitei de perso-
naje “destabilizatoare” pentru viata echipei si
pentru performanta organizatiei in an-
samblu. Nu Inainte insa de a vd spune ca nici
unul dintre noi nu este perfect. Si eu, si tu,
draga cititorule, putem avea zilele noastre
mai putin stralucitoare, zile in care putem
pérea imbacsiti, suparatori, capriciosi...

Mai mult si mai multe, intr-un articol
urmator. Pana atunci, daca regasiti in organi-
zatia voastra sau chiar in echipa in care
lucratj astfel de personaje, va astept comen-
tariile pe adresa marius.romascanu@ascen-
der.ro.

a lucrat ca jurnalist, redactor-sef si director editorial pentru mai multe trusturi de presa si edi-
turi. Avénd si o bogata experienta academicd, s-a specializat in timp in relatii publice, acti-
vand timp de aproape zece ani ca PR Manager si consultant PR. In prezent, Cecilia Caragea
este PR Manager al companiei ARENA Communications.

Un ceai de primavara ca

gest de reintrare in hormalitate

Vorbim tot mai des de brandul de tara si de
modul in care suntem privii in lume, incepem sa
invatim concepte ale economiei de piatd, dar actiu-
nile noastre sunt, de multe ori, ostentative, timide
sau nesigure, lipsindu-le de cele mai multe ori fires-
cul, integrarea naturala in mersul lucrurilor...
Oscilam intre ciudate izbucniri nationaliste si o inex-
plicabila umilintd, parca ne este frica s ne asumam
istoria, valorile si conditia profund crestina...

In acest context, apare remarcabil gestul firesc,
dar plin de semnificatii, al liderului pietei ceaiurilor
de plante din Roménia, Laboratoarele Fares
BioVital. Lansarea unei productii limitate pentru o
reteta noua de ceai. Nu este o idee noua, dar este
neuzuala in aceastd zona de piata. O asemenea reteta
trebuie s3 aibi in mod necesar ceva deosebit. in plus,
este recomandabil ca lansarea si fie legata de un
eveniment special. Majoritatea ar cauta elemente
exotice si date aniversare. Ce a facut Fares? Pur si
simplu, ne-a readus aminte ca suntem crestini, ¢
principala noastra sarbatoare este Pagtele, ca traditi-
ile noastre populare se impletesc intr-un mod
remarcabil cu traditiile biblice. Exploateaza faptul ca
este plasata la Orastie, la poalele cetitii de scaun a
dacilor. Alege un set de plante cu profunde semnifi-
catii biblice, dar si profund ancorate in traditia locala
ce se pierde in negura timpului si realizeazd un un
excelent ceai, Sirbatoare de primévari. 1l produce
intr-o serie limitatd cu ocazia Sfintei Sarbatori a
Pastelui. In fiecare cutie, alituri de cele 20 de plicuri
de ceai asaza o scrisoare prin care compania se
adreseaz fiecaruia dintre noi, cu un mesaj special cu
ocazia Sfintei Sarbatori a Pagtelui. Si, pentru a nu
uita cd Dumnezeu este iubire si cei ce traiesc in iubire

simt bucuria sperantei, alatura acestor minunate
plante miraculoase mostenite din batrani si o iconita
ce reprezinti Invierea Domnului, realizati cu
binecuvantarea Arhiepiscopiei Ortodoxe Alba Tulia
si sfintitd la Catedrala Reintregirii Neamului din
Alba Iulia. Dar aceast iubire trebuie sa o aducem si
in fapta noastra intr-un mod clar, explicit si activ. Ca
atare, Fares a donat 5% din productia acestui ceai
caselor de batrani si de copii. Nu din profit, din
incasiri sau conform altor criterii mai greu controla-
bile sau necontrolabile, nu, pur si simplu, din pro-
ductie. Acesta este de altfel caracterul remarcabil al
acestei actiuni. Cu toate cd ea cuprinde un ansamblu
extins de elemente, simboluri, actiuni si initiative,
acestea sunt integrate intr-un mod firesc si armonic,
devenind astfel un gest firesc, care dincolo de latura,
evident, necesar comerciald, reprezinta in primul
rand un act de normalitate intr-o lume care se
reaseazi atat de greu. Intr-o lume atat de fracturati
gasim in sfirsit o reagezare fireascd, laolalta, a
traditiilor laice si crestine, a micilor si atat de pla-
cutelor tabieturi zilnice si a marilor sarbétori, a acti-
unii comerciale si de cercetare a agentilor economici
si a unei institutii nationale fundamentale pe care o
reprezinta Biserica, o actiune in care practicile co-
merciale si de marketing care guverneaza lumea de
astdzi reusesc sd ne reaminteasc faptul ca adevira-
ta iubire crestind si semnificatia majora a Sfintei
Sarbatori a Pagtelui inseamna, inainte de toate,
comuniune, inseamna bucuria de a fi impreuns,
care nu ne poate permite si ne uitam aproapele aflat
in suferinta. Un gest plin de firesc al Laboratoarelor
Fares BioVital, care vor implini in curand 80 de ani,
gest pe care nu putem decét sa-1 salutam!
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Tragi cu pusca, nu ia foc, pasarica- cu noroc!

Nu stiu daci cei trecuti bine de
prima tinerete isi mai aduc aminte
de una dintre poeziile care ne-au
marcat copildria si care se incheia cu
versurile din titlu. Ce repede a trecut
timpul! Vremurile s-au schimbat,
iar — acum — ,,pasarica” a devenit un
cuvant prezidential...

Dar tot este o stransa legatura
intre cele doud versuri si povestea
care urmeaza! Pentru ca, intrand
intr-un mic spatiu, cu titlu de roman
de aventuri — GUNSHOP - constati
cd armele pe care le gisesti aici, nu
sunt decit replici nevinovate ale
arsenalului letal, detinut de Fortele
NATO. Iar daca mai stai de vorba si
cu patronul licasului, Dan-Alexan-
dru Leabu, ramai convins ca razbo-
iul poate fi si o iIndeletnicire de
week-end!

La GUNSHOP gasiti replici
functionale de arme profesionale,
create pentru joacd, arme care uti-
lizeaza bile de plastic, de 6 mm, in
loc de gloante. Sunt jucarii neletale,
astfel realizate incat asigura o secu-
ritate deosebitd celor care le manu-
iesc, dar si celor din apropierea lor.
Singura parte a corpului care ar
putea fi afectatd, in urma utilizarii
unor astfel de ,jucarii” este repre-
zentata de ochi. In rest, oriunde ai fi
lovit de bilele de plastic, nu se pro-
duce nici o rana permanenta. Chiar
daca se trage de la un metru intr-o
persoand, nu este provocata decét o
durere suportabila.

Exista si o denumire specifica
pentru un astfel de arsenal militar:
arme din categoria ,air-soft”. Sunt
replici ale unor arme vechi, precum
pistoalele de cow-boy, cum ati vazut
in filmele de gen, ale armelor uti-
lizate in Primul si in al Doilea
Rézboi Mondial, dar si copii functio-
nale de armament modern, de
ultima oré, care abia a fost inventat
si nici nu a apucat si fie prezent in
dotarea fortelor militare de pe
mapamond. Existd pana si replici
ale armelor utilizate in seria de filme
JAlliens”! Tar pe masura ce apar ar-
me noi, apar si replicile lor functio-
nale...

Dar tot la acest magazin puteti
admira (si achizitiona) echipamente
out-door — replici de uniforme si
efecte pe tipicul militar, utilizate in
mod curent de armatele straine.
Gasiti aici bocanci, tricouri, veste
tactice, manusi, ochelari, masti de
protectie si — bineinteles — ceea ce
poartd denumirea de ,consuma-
bile”: bilele de plastic, care inlocu-
iesc cartusele sau alicele. Toate pro-
dusele vin din import. in privinta
restrictiilor privind cumparatorii,
nu exista decat limita de varsta: cel
putin 18 ani...

4Fizic, nu existd un alt magazin
in Romania, dedicat acestor replici

functionale de arme”, imi spune
Dan-Alexandru Leabu, care conti-
nud explicatiile: ,,Sunt doar vreo
trei magazine on-line, dar si GUN-
SHOP este prezent pe Internet
(www.gunshop.ro). Insi, suntem
singurii cu un spatiu real de vi-
zitare, de testare si de comer-
cializare a produselor specifice. Si
am ales aceastd variantd, pentru ci
eu prefer sd vind cumparitorul aici,
in magazin, si-l1 vad si eu la
ochisori, sa-1 invit la un joc, alaturi
de noi, sd-1 instruiesc in mod core-
spunzitor, chiar daca - la urma-
urmei - noi nu vindem decat
jucdrii. Dar sunt destul de scumpe!
Preturile variazd, la noi, intre 6 si
50 de milioane de lei vechi”.
Dan-Alexandru Leabu mi-a
spus si de ce sunt cumparate astfel
de replici functionale: ,Sunt mai
multe categorii de cumparitori. Pe

-

de o par-te, sunt colectionarii, cei
care-si doresc sa aiba acasd, pe un
perete sau panou, copiile fidele ale
unor arme, la scara 1:1. Apoi, sunt
cumparate pentru placerea perso-
nald de a trage cu o arma, in
conditii de sigurantd. Si se poate
trage oriunde, in casd sau la iarba
verde. Bineinteles, nu langa cei
iesiti la un gratar sau alaturi de
copiii care bat mingea! Nu in
ultimul rand, replicile functionale
sunt cumparate pentru partici-
parea la jocurile de air-soft”.

Dialogul purtat cu Dan-Alexan-
dru Leabu mi-a dezvaluit o lume
noua, pe care nu o cunosteam deloc:

Ce este jocul de air-soft?

In primul rand, trebuie si pre-
cizez ca exista cluburi formate din
pasionatii de air-soft, la care are ac-
ces oricine, de la elevi de liceu — cu
varsta de peste 18 ani - pana la oa-
meni simpli, de peste 50 de ani. Sunt
muncitori sau demnitari, sunt poli-
tisti, avocati, psihologi sau medici.

Jocul de air-soft este organizat
intre doua echipe, dupa un anumit
scenariu, intr-o locatie aleasa, care
poate fi o padure sau un spatiu mai
intins, in vai sau pe culmile mon-
tane. De fapt, ar fi varianta mai pre-
tentioasd a jocului numit ,paint-
ball”, care este mult mai cunoscut in
timpurile noastre. Numai c4, la air-
soft, bilele de plastic nu se sparg si
nu stii exact unde l-ai lovit pe adver-
sar. Poate ci si din cauza acestei
wdeficiente”, si-i spunem, nu exista
o competitei nationala de air-soft.

Aceasta sa fie singura cauza a
faptului ca nu exista concursuri or-
ganizate la nivel de masa, despre
care sa se anunte in presa, cum
se intampla la paint-ball?

In mare misuri, da. Conteazi si
faptul ca paint-ball-ul este mai co-
mercial si este mult mai spectaculos
sd-1 vezi pe concurenti manjiti cu

vopsea, din cap, pana in picioare. La
jocul nostru, bilele nu se sparg si nu
se vede nimic. Air-soft-ul se bazeaza
exclusiv pe buna-credinta a partici-
pantilor, pe faptul cd ei recunosc cu
fair-play atunci cand sunt loviti...
Daca tot exista paint-ball-ul,
cu ce anume atrage air-soft-ul,
mai ales ca nici nu este recunos-
cut ca sport? Ce are in plus?
Plécerea air-soft-ului consta in
posesia unei replici functionale de
arma, pe care sd o utilizezi efectiv, in
naturd. Chiar daca nu este recunos-
cut ca atare, in fapt, el este un sport.
Interesant este ca exista tari in care
este interzis paint-ball-ul, dar nu
este interzis jocul nostru, pentru ca
forta replicilor de air-soft este mult
mai mica, decat a marcatoarelor de
paint-ball. In Romania, air-soft-ul a
intrat doar de patru ani, datoritid
unui prieten din Piatra-Neamt, care

a adus conceptul din Italia. De atun-
ci, md ocup si eu de treaba asta...

Sunt cluburi de ,,air-soft” in
Romania?

Inregistrate legal, cu acte, cred
ca sunt doar 5 cluburi, dar mai exis-
ta si alte echipe, care incd nu s-au
oficializat.

Cum se joaca?

Desi nu este incadrat ca sport,
jocul de air-soft te scoate in natura,
te pune sa faci efort fizic, efort men-
tal, este imbinat cu orientarea turis-
ticd, Inveti sa citesti o hartd, comu-
nici prin statiile de emisie-receptie.

Participantii sunt impartiti in
douad echipe, iar organizatorii adop-
ta un scenariu de ,lupta”. Cine este
lovit de o bil4, iese din joc, dar poate
reintra dupa un timp, ca sd nu stea
degeaba, daca se prevede explicit
acest lucru. Sunt scenarii care se de-
ruleaza pe mai multe zile, cu innop-
tare in corturi si mancare din con-
serve, asa cum se intampla intr-o
lupta reala. Sunt si scenarii care pre-
vad existenta ,medicilor”. Dacd un
combatant este lovit de o bild in
mana, apare doctorul si il banda-
jeazd, iar daca este lovit in picior, vin
brancardierii si il scot din campul
operational...

Cine face scenariul?

Oricine 1l poate face, inclusiv un
nou venit! Daci el scrie o poveste

frumoasa de luptd, poate fi accep-
tatd. Organizatorii sunt si arbitri si
tin cont de modul in care este
indeplinit acel scenariu. Treaba sce-
naristului este sa faca jocul cat mai
antrenant, pentru ca jucatorii sa nu
stea degeaba, cu arma in man3, la
umbra copacilor. Scenaristul fixeaza
obiectivele, insd strategia este trea-
ba echipei. Se poate merge timp mai
multe jocuri pe acelasi scenariu, dar
jocul diferd, pentru ca intervine
strategia. Poti juca mereu pentru
scapturarea steagului”, dar — de fie-
care data — se poate veni cu alt plan
de atac. O data ataci pe o parte, altd
datd pe ambele flancuri, alta data
prin centru s.a.m.d. Aici nu poate
exista monotonie, pentru ca factorul
variabil este omul, care aplica
strategia fixata de echipa si coordo-
nata de geful acesteia, pentru reali-
zarea obiectivelor...

Insi, air-soft-ul nu se organi-
zeazd neaparat pentru a castiga o
echipa sau alta, deoarece principalul
castig este jocul, in sine. Numai la
noi, in Romania, se mai organizeaza
tombole, la final, cu biletele, pentru
ca participantii sa primeasca vreun
premiu, de la eventualii sponsori.

Presupune mult efort acest
joc?

Presupune cét efort vrei si faci,
dar nu am cunoscut om care s par-
ticipe si sd nu se aleagd cu febra

musculara, pentru ca te fura jocul.
Nu vii acolo, ca sa stai ascuns dupa
un copac si sa nu te implici...

Nu apar si batai adevarate?

Este exclus asa ceva! In regulile
jocului, se specifica faptul ca, daca
apare o altercatie intre combatanti —
si nu este vorba numai de altercatie
fizica, ci chiar verbald — sunt elimi-
nati amandoi. Nu se ceartd nimeni
acolo. Iar daca este cineva genul de
certaret, nu mai este primit la urma-
toarele jocuri.

Conteaza muschii, la airsoft?

Nu prea conteaza, ca nu ajungi
sd te bati cu nimeni, in sensul propriu
al cuvantului. Mai mult decat mus-
chii, conteaza viteza de reactie si
stiinfa de a folosi toate atuurile,
inclusiv terenul. Air-soft-ul nu este
un sport violent, iar un bun jucator
este — In primul rand — cel dedicat,
cel pasionat, cel care se implica total
in schema. Oare ce s faci cu ,,pache-
tele de muschi”, dacé esti atacat cu un
lansator de bile de plastic, care
arunci la 30 de metri, circa 150 de
bilute? Cand vine ,ploaia” spre tine,
cu ce te ajuta si ai mugchi? Trebuie
sd te ascunzi repede, dupa un copac...

Cum este raspandit acest joc,
in lume?

Se joaca peste tot: in America,
in Europa sau in Asia. Sunt tari in
care este foarte dezvoltat. De pilda,
in Statele Unite s-a ajuns pana acolo
incat, o data pe an, cluburile de air-
soft au dreptul sé inchirieze o tabara
de antrenament a trupelor speciale;
de fapt, este un mic orasel. Jocul
este organizat acolo, dar intr-un fel
de sistem cu circuit inchis, pentru ci
nu participa oricine. Pe langa parti-
cipantii la joc trec blindate si auto-

buze militare adevirate. Pe de altid
parte, in Anglia sunt doua campu-
suri dedicate exclusiv acestui joc,
aflate In proprietate privatd, unde
exista tunuri si tancuri casate, pen-
tru ca sd se joace air-soft intr-un
cadru cat mai realist.

Tar, anul trecut, am fost cu pri-
etenul meu din Piatra Neamt la un
joc desfagurat in Italia, la care au
participat 400 de oameni, ceea ce
s-a considerat ca este putin, deoa-
rece Italia are cam 50.000 de prac-
ticanti de air-soft inregistrati, dar
mai sunt multi altii neinscrisi oficial.
S-a jucat in vreo trei paduri, timp de
doua zile!

Cum se joaca la noi?

Eu organizez jocuri de air-soft
in fiecare duminicid. Deocamdata,
acesta este nivelul nostru: doar in-
tr-o zi, de dimineata, pAni seara.
incd nu am organizat nici un joc
care si se desfagoare in mai multe
zile, ca in alte tari. Iar, ca locatie, ne
desfaguram ,upta” in jurul Bucu-
restiului, cAt mai aproape, dar in
zone relativ izolate. Oricum, nu ju-
cam pe spatii foarte mari.

Este o pasiune costisitoare?

Din punctul de vedere al cos-
turilor, odata ce ai achizitionat ar-
mamentul dorit, te costa numai
consumabilele pentru un joc, res-
pectiv, bilele: 5000 de buciti, cu 60
de lei. Ce parere aveti, este scump?

Exista performeri in air-soft?

Da, exista, dar nu in sensul de
»~Rambo” al jocului, care si-i ,,omoa-
re” pe toti. Exista numai in sensul de-
punerii unei activitati permanente si
in afisarea unei pasiuni deosebite
pentru acest joc. Aici, nu poti fi
»~Rambo”! Este un joc de echipa, care
se desfasoara respectand un scenariu.
Sinu exista scenarii cu ,,Rambo”, pen-
tru ¢ nu joaca fiecare pentru el. Iar,
daca faci prea mult numai ce vrei tu,
comandantul echipei poate spune, la
un moment dat: ,stop, prea se catira
ala din copac, in copac. Sa se dea jos,
ca avem un obiectiv de indeplinit si
trebuie sa respecte sarcinile de joc™!
Din punctul acesta de vedere, air-sof-
tul este real, nu se bazeaza pe ce
vedem in filme, cu nemuritori in
lupta. Regulamentul si scenariul jocu-
lui iti spun ce trebuie sé faci si ce nu ai
voie si faci. Ins, modul in care este
cucerit un obiectiv, depinde de tine,
ca individ sau de tine, ca echipa. Iar
echipa are un lider, un sef, care nu te
prea lasa si mergi de capul tau.
Trebuie s asculti de ordine...

Este un joc educativ?

Consider ca este foarte educativ,
prin rigoarea impusa si prin spiritul
de fair-play. De altfel, se spune ca
este un sport pentru gentlemani...

Mariana Solovei
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Aktiv Serv

TU comanzi. NOT livram!

Suntem o companie Aktivd, specializatd in Servicil de distributie a
ingredientilor si materiilor prime pentru industria alimentara.

Ne adresam tuturor profesionistilor din segmentul bakery, de la
producdtor] Industriall pdna la micl afaceri de famille.

Aktivitatea Serviciilor noastre reprezintd un concept modern, o
filosofie de afaceri alcdtuitd, In proportii egale, din flexibilitate,
dinamism, profesionalism sl valoare ad3ugata.

Am ales sa facem distributie pentru ca avemn experienta in
intelegerea nevoilor complexe ale clientilor.

Si, mai ales, pentru cd noua chiar ne pasa in mod Aktiv de elel

Ne puteli contacta pe adresa;
Centrul Comercial MASSA, Soseaua de Centurd, Comuna

Glina, Ilifov
sau la numerele de telefon 0753.087.474; 0753.087.447;

021.220.58.39
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dezbat in direct stirile economice ale saptamanii
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Business

Tot ce trebuie stiut despre marca (X)

Depunerea cererii de
marca comunitara

Stefan Cocos, sef serviciu
Marci in cadrul 0SIM

Timp de mai multe saptamani
Business Point va invitd sa
aflati care sunt cele mai impor-
tante prevederi ale conceptului
de marca pe care dumneavoas-
tra trebuie sa le cunoasteti. De
asemenea, cercetarile ante-
rioare prezentate in publicatia
noastra, pot fi consultate pe
site-ul www.business-point.ro,
in sectiunea dedicata.

Trebuie specificat de la inceput
cd nu este obligatorie utilizarea unui
anumit formular pentru cerere; este
insa recomandata utilizarea formu-
larului pus la dispozitie de citre
OHIM, cel putin pentru faptul ca
indicd elementele pe care solicitan-
tul trebuie sd le specifice pentru a
putea inregistra marca. Pentru
depunerea cererii de marci comuni-
tard, solicitantul are de ales intre
mai multe optiuni posibile; astfel:

m cererea poate fi depusd ON
LINE (asa numita “depunere elec-
tronicd” sau “e-filing”); aceasta se
poate face accesand http://oami.
europa.eu/en/mark/marque/efen-
try.htm si completand formularul
cererii; daca marca este de alt tip
decat verbald, nu uitati sa atasati
fisierul contindnd reprezentarea
graficd a marcii.

m cererea poate fi depusd, de
asemenea, direct la Oficiul pentru
Armonizare in Piata Intermd (in
abrevierea din limba engleza OHIM,
iar in cea din limba franceza OAMI);
oficiul are urmaitoarea adresi:
Office for Harmonization in the In-
ternal Market, Avenida de Europa,
4, E-03008 Alicante, Spania

m cererea poate fi transmisa la
OHIM si prin posta obisnuitd (se
recomanda totusi expedierea prin
posta, cu confirmare de primire) sau
prin servicii private de curierat;

m cererea poate fi transmisa la
OHIM si prin fax, utilizand numarul
“+34 965131 344”; in cazul utilizarii
transmiterii prin fax, semnatura
care apare pe telecopie este consi-
derata echivalenta semnaturii origi-
nale, astfel ci nu mai este necesara
transmiterea (de exemplu prin
posta) si a unui exemplar de cerere
avand semndtura in original.

m cererea poate fi depusa si la
oricare din oficiile nationale de pro-
prietate industriald, ale statelor
membre; pentru Romania, acesta
este Oficiul de Stat pentru Inventii si
Mirei (OSIM).

Este de notificat ca pentru ser-
viciul de transmitere la OHIM a
cererii de marca comunitara, OSIM
percepe o taxa (valoarea acesteia
este asimilata cu cea stabilita prin
Legea 381/2005, anexa 4, pct 11).

® cum poate fi depusa si la se-
diul Biroului Benelux de Marci
(BBM), organism responsabil pen-
tru inregistrarea marcilor din spa-
tiul «Benelux» (respectiv Belgia,
Olanda si Luxemburg).

In cazul in care cererea este
depusa la unul din oficiile nationale
de proprietate industriala (in parti-
cular la OSIM) sau la BBM, acestea
numeroteaza toate paginile primite
si expediaza cererea la OHIM, indi-
cand data primirii si numarul de pa-
gini; totodatd, aceste oficii elibe-
reazd solicitantului o recipisd indi-
cind cel putin natura documentu-
lui, numarul (de registratura al)
acestuia si data primirii.

IMPORTANT: oficiile natio-
nale si BBM nu au nici o competentd
in a interveni asupra cererii (de a
completa eventualele lipsuri, de a
semnala eventualele erori etc.);
aceste oficii doar primesc cererea si
o expediaza la OHIM ca atare.

Cererile, transmise prin inter-
mediul oficiilor nationale, care
ajung la OHIM intr-un termen mai

mic de 2 saptimani de la data
depunerii la aceste oficii, vor fi con-
siderate ca fiind depuse la data la
care acestea au fost primite, dupa
caz, de oficiul national sau de BBM.

Daca cererea contine cel putin
urmatoarele elemente, OHIM acor-
da data de depozit, iar cererea ur-
meazd sa parcurgd procedurile de
inregistrare:

m o solicitare expresa pentru in-
registrarea unei marci comunitare
(pentru a sti cd nu e vorba de alt
obiect de proprietate industriala, ca
de exemplu, un design comunitar),

m datele prin care solicitantul sa
poata fi identificat,

m o listd de produse si/sau ser-
vicii in legatura cu care se solicita
inregistrarea marcii (nu neaparat cla-
sificatd conform “clasificarii Nisa”)

®m o reprezentare grafici a
marcii (pentru marcile verbale,
aceasta consta in transcrierea denu-
mirii mércii),

m achitarea cel putin a taxei de
baza In maxim o luna de la depune-
rea cererii.

IMPORTANT! Daca in formu-
larul cererii completati rubricile
marcate cu “*” cererea dumnea-
voastrd indeplineste primele patru
conditii.

Trebuie remarcat totusi ca,
deoarece calitatea transmisiei prin
fax nu este intotdeauna corespunza-
toare, este posibil ca, in cazul uti-
lizarii acestei solutii, reproducerea
graficd a marcii sa nu fie suficient de
buna pentru ca oficiul sa admita
constituirea depozitului reglemen-
tar; cu atat mai mult, pot apirea
probleme in cazul unei marci color
transmisa prin fax, oficiul primind
marca in alb-negru.

S$i o ultima ATENTIONARE:

In pagina sa de internet, OHIM
atentioneaza asupra faptului ca nu
sunt putine cazurile in care titularii,
mandatarii (si, de ce nu, potentialii
solicitanti) de marci comunitare
primesc scrisori prin care diverse
firme, contra unor sume de bani (in
pagina de atentionare a OHIM aces-
tea sunt de cca 1.500 euro) se ofera

sa “publice marca in diverse
Buletine sau Gazete Oficiale” sau sa
inscrie marca in diverse registre, dar
care nu au nici o legiturd cu
“Buletinul Marcilor Comunitare” si
respectiv  “Registrul ~ Marcilor
Comunitare” cu ale OHIM.

Din motive de spatiu, nu voi
detalia aici care sunt aceste “firme”;
daca doriti sa evitati posibile inci-
dente neplacute, puteti afla care
sunt acesti “ofertanti” accesand
adresa de internet http://www.
oami.europa.eu/en/office/adhoc/w
arning2.htm .

Daca aveti dubii privind astfel
de anunturi sau scrisori, este reco-
mandat sa consultati un consilier
autorizat in proprietate industri-
ala sau sd contactati OHIM sau
OSIM.

Scoatem verde din orice - campanie ini’giaté Si

sustinuta de Business Adviser si Business Point

Plante agatatoare,
pentru sanatatea
peretilor exteriori

Atunci cand iti propui o tema
de dialog, conteaza doud lucruri:
partenerul de discutie si calitatea
intrebarilor. Ei bine, in ultima
perioada de timp, m-am convins
ca — daca doresc sa aflu cate ceva
despre plante — cel mai bun inter-
locutor este Maria Catana, inginer
de specialitate, dar si om cu o
bogata experienta in domeniu. Nu
stiu dacd am adresat cele mai
bune intrebari, dar am primit — cu
siguranta — cele mai complete
raspunsuri, cu privire la plantele
cataratoare.

Cred ca nu sunt multi dintre
dumneavoastra care sa nu fi obser-
vat, macar o datd in viata, un pe-
rete... ,verde”, plin, de sus, pana jos,
cu o plantd citiritoare. In mintea
mea, consideram ca acel perete are
extrem de mult de suferit. Ma gan-
deam ca prezenta plantei il face sa
fie mai umed, mai predispus la for-
marea de igrasie, intr-un cuvant,
credeam ca este mai... ,,bolnav”!

Maria Catana m-a lamurit.
Am aflat, astfel, ca, ,planta catara-
toare” este denumirea generica
data plantelor cu tulpini foarte
lungi, lemnoase, care se pot ras-
pandi atat pe orizontala, alcatuind
un covor verde, cat si pe verticala,
folosindu-se de orice suport, pre-
cum ziduri, arbori sau stanci.
Plantele cataratoare sunt dorite pe
ziduri, datorita bogatiei de frunze,
dar si pentru ca preiau o parte din
praful urban si sunt protectoare
impotriva zgomotelor. De aseme-
nea, aceste plante mentin racoare
vara, prin compacticitatea frunze-
lor, care actioneaza ca o ,umbre-
13”. Totodata genereaza o cantitate
mare de oxigen, la nivelul fere-
strelor.

Speciile acestor plante pot fi
intalnite in mai toate regiunile, cu
precadere in Europa, Asia si nor-
dul Africii. Poate fi si 0 o vitd cana-
diand, numita Partenocissus, din

familia Vitaceea, care se fixeaza pe
zidurile caselor cu ajutorul unor
ventuze.

In principiu, iedera se catiri
foarte greu pe ziduri, cu ajutorul
unor radacini adventive. Dar
radacina principald, care asigura
hrana si apa necesare, se gaseste
in profunzimea solului. Radacinile
adventive au rol de sustinere si —
in secundar - asigurd absorbtia
apei suplimentare, existente la
nivelul zidului. Asadar, este in-
corect sd spunem ca iedera aduce
igrasie. Din contra, ea mentine un
zid uscat, absorbind apa si neper-
mitand dezvoltarea igrasiei.

Astfel de plante sunt foarte
apreciate de horticultori, pentru
impactul lor in conceptul general
al unei amenajari. Oricum am pri-
Vi, se creeazi senzatia de salbatic,
de relaxare si de liniste. Planta
poate fi, ea nu este pretentioasa si
va creste exact asa cum avem nevo-
ie. Aceste tipuri de plante sunt
foarte des folosite drept specii or-
namentale, pentru decorarea gra-
dinilor si caselor. Ele pot scoate in
evidentd unele elemente decora-
tive (de exemplu, o tulpina de tran-
dafir catarator, sprijinita deasupra
unei ferestre pe care vrem sia o
transformam in punctul central, de
interes, al casei) sau - din contra -
pot ascunde unele defecte.

Iedera nu are nevoie de foarte
multa apd, in pamant, dar iubegte
apa din atmosfera! De aceea, pul-
verizarea frunzelor o revigoreaza,
mai ales in serile fierbinti, de vara.

Planta se inmulteste repede si
lejer, prin butdsire sau marcotaj.
Taiati lastari si plantati-i intr-un
ghiveci cu un pamant gras, de
frunze (cum ar fi paméntul de
padure, usor acid). Daca tineti
ghiveciul intr-un loc umbros, in
scurt timp planta va inradacina si
poate fi transplantata.

Raluca losifidis
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Descoperiri arheologice care merita cunoscute (VIII)

Tezaurul de la Ostrovu Mare-Tiganasi

in cadrul
acestei rubrici,
am prezentat
de mai multe
ori  diferite
descoperiri de
tezaure din
epoca bronzu-
| lui. Mentio-
nam atunci ca
majoritatea
acestora reprezinta depuneri cu un
caracter sacru, in genul ofrandelor
pe care grecii antici le aduceau la
templul din Delphi, de exemplu, si
cd aproape toate sunt descoperiri
accidentale, intdmplatoare, motiv
pentru care contextul si compo-
nenta originara a acestor tezaure nu
mai pot fi stabilite cu exactitate.

Este si cazul tezaurului de la
Ostrovu Mare (jud. Mehedinti). Nu
se cunosc foarte multe cu privire la
modul in care a fost descoperit; se
pare cd a fost gasit in apropiere de
Ostrovu Mare-Tiganasi de cétre un
tinichigiu din Craiova. Ulterior, o
parte dintre dintre piese au ajuns in
posesia catorva tarani din Ostrovu

Dr. Radu Bjenaru

Mare, care le-au vandut unui zaraf.
In fine, in anul 1921, G. Severeanu,
un cunoscut colectionar de anti-
chitati din Bucuresti, a achizitionat
piesele de la zaraful respectiv. Ele
constau din 33 de falere decorate, 10
inele de bucld si 3 bratari, lucrate
din aur (cca. 66%) si argint (cca.
34%), pastrate astézi in cadrul teza-
urului aflat la Muzeul National de
Istorie a Roméaniei.

Falerele sunt discuri lucrate din
foitd subtire, decorate in relief in
tehnica ,au repousse”, prin baterea
reversului. In funtie de dimensiuni si
de motivele decorative, au fost sta-
bilite mai multe grupe tipologice.
Toate au la mijloc un mic umbo
inconjurat de mai multe cercuri con-
centrice, uneori linia acestora fiind
formata din perle foarte fin lucrate.
Acelasi gen de linii se regasesc si pe
marginea discurilor, iar in interior
sunt realizate in aceeasi tehnicd
diverse elemente de decor. Aceste
falere au diametrul cuprins intre 3 si
6 cm, fiind prevazute cu cate doua
perforatii prin care probabil erau
prinse de vesminte. Inele de bucla au

forma ovala, sunt lucrate din bara cu
sectiune rombica sau triunghiulara,
cu bratele intoarse si suprapuse.
Doud dintre ele sunt decorate cu
crestaturi pe margini. In fine,
bratarile au tija dubla, rotunda in
sectiune, cu capetele apropiate.
Cum aminteam, este imposibil
de precizat in ce masura tezaurul
mai continea si alte piese. Cele care
s-au pastrat reprezintd toate piese
de podoaba, piese care probabil fa-
ceau parte dintr-un costum de cere-
monie. Nu este de asemenea exclus
ca tezaurul sa provina dintr-un mor-
mant, fiind depus drept inventar al
decedatului. Asemenea piese nu
sunt singulare in zona noastra.
Falere de genul celor de la Ostrovu
Mare au fost gasite iIn numar mai
mic 1n diferite contexte. Doua piese
provin dintr-o necropola de la Beba
Veche (in vestul Banatului). Tot din
Banat provine un vas descoperit
intamplator in care se aflau mai
multe piese de podoabd, intre care si
o falerd. De asemenea, mai multe
piese au fost gasite in mod intAm-
plitor in mai multe localitati din

zona transilvana (tezaurul de la
Sacuieni — Bihor; tezaurul de la Tu-
faldu — Covasna; tezaurul de la Smig
— Sibiu etc.). Asadar, piesele din teza-

urul de la Ostrovu Mare sunt destul de
frecvente in cadrul epocii bronzului
din zona noastra si se dateaza undeva
citre mijlocul mileniului al IT-lea 1. Hr.
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Nightlife

Secriam intr-un ar-
ticol trecut despre eve-
nimentele mondene la
care am fost nevoit sa
particip, cu consecin-
tele de rigoare.

De data aceasta,
voi povesti despre altfel de evenimente, de o
cu totul alta natura...

Unul dintre clientii mei organizeaza
turnee de poker, in discoteci i cluburi, pentru
popularizarea acestui joc. Prima experienta de
acest gen a avut loc intr-un club din Regie,
frecventat in special de studenti.

Locatia si ora nu-mi conveneau foarte
tare, in general nu pierd noptile prin cluburi,
dar, daci e job, nu am incotro! in afard de
asta, nu ma simteam deloc confortabil sa

Viorel Titu

lucrez intr-un loc despre care stiam din start
cd este foarte mare si pune probleme de
lumina. $i, in care, dupd parerea mea,
lucrurile puteau oricand degenera...

Tmi amintesc si acum cét de temtor am
intrat, putin dupa ora 23, insotit de un
reprezentant al firmei, care m-a prezentat
bodyguarzilor : “El e baiatul cu fotografiile.”

In interior nu era foarte aglomerat, ceea
ce m-a mai linigtit putin. Era insi o atmosfera
de sarbitoare, cu baloane cu heliu si panglici
colorate atarnate in tot clubul. Lumea parea
relaxatd, asa cd am scos increzator aparatul
din rucsac (aparat, care, in treacit fie spus,
valoreazd vreo 100 de milioane!), si, putin

timid, am inceput sa fac fotografii. La inceput
mai discret, avand grija sa nu deranjez, luam
cadre mai ample, fara a ma apropia prea mult
de oameni. M-am instalat apoi in zona anima-
toarelor, care dansau oarecum in mijlocul
clubului, pe o scend. Acolo erau multi cu
camere foto sau cu telefoane folosite pe post
de camere foto, si nu parea nimeni deranjat de
incd una in plus. Chiar daca blitz-ul meu con-
cura cu instalatia stroboscopica din club...
Ma simteam din ce in ce mai sigur pe
mine, pana cand am simtit o mind pe umar!
M-am intors speriat, si vid pe cine deran-
jeasem sau in fata cui ma bagasem. Era un tip
putin mai inalt, nu foarte solid, cu o freza
trendy. A inceput sa strige la mine, apropiin-
du-se foarte mult de urechea mea. Era singu-
ra modalitate prin care a reusit sa se faca inte-

les, in harmélaia de acolo, si sd-mi spuna ca
vrea “o poza cu prietena lui”. Am ramas putin
uimit, la asa ceva chiar nu ma asteptasem, si,
drept multumire, i-am facut mai multe! I
le-am aratat iar el mi-a multumit fericit.
Lucrurile se schimbasera total. Nu doar ca
oamenii nu aveau nimic impotriva ideii de a fi
fotografiati, cum crezusem la inceput — si era
o supozitie Intemeiata, nu de putine ori, la
evenimente la care eram chemat special pen-
tru a face fotografii invitatilor mi se atrasese
atentia iIn mod expres de catre anumiti
oaspeti, chiar pe un ton imperativ : “Pe mine
sa nu ma fotografiezi!” — ci chiar isi doreau sa
apara in imagini alaturi de prieteni, in

ipostaze cat mai diverse. Cand ma vedeau, se
luau in brate sau Isi aranjau freza si ma faceau
atent : ,Vrem si noi o poza!“ Si, spre marea
mea surprindere, nu erau doar studenti sau
tineri despre care puteam si intuiesc ca sunt
obisnuiti de-ai locului. Au fost chiar si cativa
straini, care mi-au spus si cu ce se ocupa si ce
functii au! Probabil statutul de manager ii
facea mai importanti in ochii mei. Au mai fost
cativa care au vrut fotografii in reprize, de
genul ,Ja masa de poker” apoi “la bar” sau “in
ringul de dans”. Despre cele doua fete care si-
au jurat iubire vegnica si au inceput sa se
sarute in timp ce le fotografiam (nu dau
detalii), banuiesc totusi cd nu erau chiar
constiente de ce li se intampla...

O alta surpriza a venit din partea “vede-
telor”! Organizatorii invitaserd intr-un se-
pareu si cateva “persone publice” pe care le
vezi de obicei la televizor, cel mai adesea
prezentand buletine de stiri. Iar cand au
venit la mine si mi-au cerut sa le fotografiez,
am fintrebat mirat : “Sigur sunt de acord?”
Trebuie sa mai fac o marturisire, e un lucru
de care nu sunt mandru, dar pe care mi-1
asum, face parte din trecutul meu : candva,
in urma cu mai multi ani, am participat la o
“facatura” in cadrul céreia, chipurile, un
paparazzo surprindea o vedeta In compania
unui necunoscut, in ipostaze destul de com-
promititoare. Ce nu s-a stiut, iIn momentul
cand au fost publicate imaginile, era ca le
dadusem indicatii celor doi “amorezi”
despre cum sa se atinga, sa se uite unul la
altul sau si se tind in brate. E rusinos, dar e
o practicd incé destul de frecventd. Mi s-a
intamplat doar o datd, dar mi-a fost sufi-
cient. Revenind la petrecerea din club,
“vedetele” prezente, care primisera toate
asiguririle organizatorilor ca totul este in
reguld, au fost destul de cooperante si nu au
comentat cand le-am fotografiat. Aveam sa
inteleg mai apoi c3, in esent3, exista doua
feluri de petreceri de club: unele cat se poate
de publice, In care practic oricine poate
merge sa fotografieze cat vrea, atata timp
cat nu e prea insistent si nu deranjeaza, si
altele in care aparatele foto sunt cu
desavarsire interzise!

Saptamana viitoare merg intr-un club “de
fitze” sa fotografiez o prezentare de moda...
Sper sa va pot povesti cite ceva intr-un alt
articol.
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Control mai strict

al pietei imobiliare

Recent, Guvernatorul Bancii Nationale a
Romaniei, Mugur Isarescu, a lansat ideea
unui control strict al pietei imobiliare, careia
din ce in ce mai multi ,,actori” — mai mult sau
mai putin implicati, mai mult sau mai putin
cunoscatori — 1i prevad un recul de mare
amploare. Dincolo de evaludrile specialis-
tilor, care pot fi explicate, iesirea la rampa a
lui Mugur Isdrescu, pe tema enuntatd, imi
pare de neexplicat, in contextul in care Banca
Nationald are alte obiective. Parerea meal...

Cu privire la aceastd initiativa de control
sustinut a pietei de profil, completata si cu
propunerile notarilor publici, am stat de
vorbd cu brokeri reprezentativi ai Societatii
de tranzactii imobiliare Apulum 94: Maria
Dinculescu, Mariana Solovei, Vasilica Valcu
si Adrian Tepelus.

,Ideea, in sine, nu este rea, dar nu cred
cd trebuia sa intervina chiar Banca Natio-
nald”, este de parere Mariana Solovei, care
completeazd: ,Daca ludm de buni aprecierea
conform careia marii dezvoltatori imobiliari
ar tine mult prea ridicate preturile aparta-
mentelor, parcd ar fi fost de competenta
Consiliului Concurentei, pe linie de grup de
monopol sau a Oficiului Protectiei Consuma-
torilor, pe latura nerespectarii drepturilor
optionale ale solicitantilor de spatii de locuit
sau de birouri”.

De comentat aici este modul in care este
alterati valoarea pietei imobiliare, prin plaja
de oferte, care contine preturi superioare
gradului de suportabilitate pentru o mare
parte a solicitantilor de apartamente. Dar,
ma intreb, ce fenomen ar putea conduce la
scaderea preturilor, citd vreme inca exista
segmente ale populatiei, care sunt in stare sa
se ridice la pretentiile financiare cerute de
catre proprietarii ce doresc sa-si vanda apar-
tamentele? Iar, din pacate, cei care au nevoie
de un acoperis deasupra capului, nu prea pot
face greva!

,Oricum, pentru a stabili care este — in
medie — pretul unui apartament cu un anu-
mit numir de camere, intr-o anumiti zona,
nu te uiti nici la oferta si nici la cerere, ci la
valoarea de contract. Jumatatea diferentei
dintre pretul de oferta si cel de cerere este
tocmai marja medie de eroare a valorii pietei

de profil”, subliniaza
Vasilica Valcu, consi-
derand ca diferentele pot
fi extrem de mari.

Perfect adevarat — zic
eu - dar cine ar avea timp si
mijloace pentru a realiza,
periodic, mii de tabele cu
sumele trecute in contractele
de vanzare/cumparare de pe
piata imobiliara? Aceea ar fi
piata reala...

Pe de altd parte, mésura
propusd de Uniunea Nationala a
Notarilor Publici din
Romaénia, de a se realiza
prin virament bancar
orice tranzactie imobliara
de peste 15.000 de euro,
isi atinge doar partial
scopul declarat, de a
reduce evaziunea fiscald
din domeniu, dupd cum
spune Adrian Tepelus: ,.In
realitate, ar fi vorba despre
toate tranzactiile normale,
atat cu spatii de locuit sau
de birouri, cat si cu tere-
nuri, pentru ca eu nu vad ce
ar mai costa acum sub
15.000 de euro. Dar misura
nu rezolvd decit problema
inregistrarii unei sume, care
poate s nu fie nici pe departe cea de tranzac-
tie. Va fi numai suma pe care cele doud parti
o vor trece in contractul de vanzare/cumpa-
rare si atat”.

Si cam are dreptate brokerul de la
Apulum 94! Ce-i va putea impiedica pe
actorii principali ai tranzactiei sa-si platesca
intre ei, In afara contractului, diferenta de
bani, pand la atingerea sumei la care s-au
inteles? Si-atunci, unde este combaterea
evaziunii fiscale? Intrebari fira raspuns...

,Oricum, aceste masuri de aga-zisa limi-
tare a evaziunii fiscale, nu au nici o legatura
cu ideea de scadere a valorii de tranzactiona-
re a spatiilor de locuit. Poate ca vor mai veni
bani suplimentari la bugetul de stat, dar totul
se va opri aici. Singurul lucru care i-ar putea

face pe proprie
tari sa ceara un pret mai mic, ar fi incapaci-
tatea clara a solicitantilor de a cumpara. Aici
se vede rolul Bancii Nationale, iar eu prevad
cd BNR va indspri in continuare conditiile de
creditare. Abia atunci, cAnd nu vor mai fi
bani din credite, preturile ar putea sa mai
coboare”, apreciaza Maria Dinculescu.

in finalul discutiei, toti cei patru interlo-
cutori si-au exprimat neincrederea ca masu-
rile anuntate - atat de Banca Nationald a Ro-
maniei, cat si de cétre Consiliul Concurentei
sau de Uniunea Nationald a Notarilor Publici
din Romania - vor putea schimba prea multe
Iucruri pe piata imobiliard din tara noastra,
pentru ca, de fapt, sunt mai mult masuri cu
orientare fiscala.

Daniel Negut
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Autorizatii pentru cladi

] J
rezidentiale
In lund martie 2008, au fost eliberate 5.299
autorizatii de construire pentru cladiri rezi-
dentiale. Potrivit unei statistici publicate de
Institutul National de Statistica/INS/a crescut
numarul de autorizatii eliberate cu 29,4 la suta
fatd de luna februarie si cu 14,7 la suta fata de
aceeasi perioada a anului trecut. Din cele
5.299 de cladiri rezidentiale eliberate in luna
martie, 62,8 la sutd au fost pentru zona rural3,
mentinandu-se numarul din luna precedents.
Este evidentd o crestere de autorizatii de con-
struire eliberate pentru cladiri rezidentiale in
toate regiunile de dezvoltare, cele mai multe
inregistrandu-se in Nord-Est (+321 autorizatii),
Sud-Vest Oltenia (+165 autorizatii), Sud-
Muntenia (+158 autorizatii), Bucuresti-lifov
(+138 autorizatii) si Sud-Est (+125 autorizati).
Potrivit INS, au fost eliberate cu 679 mai
multe autorizatii pentru cladiri rezidentiale in
luna martie a acestui an fatd de aceeasi luné a
anului trecut.

Constructorii ingrijorati
de lipsa fortei de munca

Un factor important care face constructorii sa
fie ingrijorati este lips fortei de munca. In
domeniul constructiilor de interes public, unde
salariile sunt foarte mici, problema este gi mai
mare, arata un studiu din domeniul constructi-
ilor, realizat de Bancpost. O speranté pentru
forta de munci ar putea s& vina din Spania:
ca urmare a reducerii activititii din acest
domeniu, este posibil ca o parte a muncitorilor
romani sa revina in tard, reducand decalajul
dintre cerere si ofertd. Alta problema majora
cu care se confrunté constructorii este majo-
rarea prefurilor la materialele de constructii,
care ii obliga s perceapa avansuri mai mari,
mai ales in sectorul rezidential, ceea ce aratad
cé proiectele sunt finantate insuficient.
Cererea de locuinte rdmane ridicatd mai ales
in oragele mari, datoritd migratiei din mediul
rural in mediul urban. Cerere mare este si pe
piata birourilor, unde expansiunea activitatii
economice justifici aceast’ cerere,

in special in orage.

Investitii in terenurile din
Bucuresti

Reprezentantii companiei imobiliare Colliers
International au realizat un studiu potrivit
cdruia, anul trecut, in Bucuresti au fost
achizitionati aproximativ 1.150.000 mp, cu o
suma totald de tranzactionare de 675 milioane
euro. ,Marii dezvoltatori internationali au con-
tinuat sa fie cei mai activi cumpéréatori pe
piata terenurilor. S-a observat ca in 2007,
cererea din partea investitorilor speculativi a
scizut, acest fapt semnaland un inceput de
maturizare a pietei. Recordul in ceea ce
privegte valoarea, cat si suprafata totala a unei
tranzactii este reprezentat de achizitionarea de
cétre Africa Israel a terenului fabricii Laromet.
Dezvotatorul a platit 77,5 milioane de euro
pentru 155.000 mp situati in Bucuregtii Noi.
O alt3 tranzactje record a fost achizitionarea
terenului CI Grivita de cétre un fond de
investitii israelian care a platit 72 milioane de
euro pentru 6 hectare de teren situate pe

Bd. Expozitiei.
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Cat de aproape este Vegas-ul de Bucuresti si cat de multi bani vrei sa faci in turneu?

Zeci de mii de euro suna bine pentru tine?

loana Munteanu

Poker, poker si iar poker. De ce
vorbeste lumea atat de mult despre
acest joc? Pentru ca atunci cand te
referi la poker, vorbesti de fapt de-
spre bani, cu alte cuvinte: bani, bani
si iar bani. $i pentru ca poker-ul este
jucat de milioane de oameni, pentru
ca se joaca peste tot si de catre toti,
pentru ca este unul dintre cele mai
populare cuvinte din lume, dupa
,mama”, iatd de ce am ales sa vorbim
despre poker.

Evenimentele care au loc la nivel
international aduna foarte multi juca-
tori din intreaga lume, care, o data
ajunsi la turnee, vorbesc cu totii aceeasi
limba. Cat de mari sunt evenimentele
la care ma refer si ce premii au? Cred ca
daca va spun ca sunt foarte, foarte
mari, nu va conving, asa ca mai bine va
invit sa cititi urméatoarele randuri, care,
cu siguranta, va vor reda suficient de
bine imaginea de ansamblu ale marilor
evenimente internationale.

Cele mai multe turnee au premii
extraordinar de mari. Unele dintre
acestea se desfasoara o dati pe an sau
de mai multe ori. Turneul care are loc
in acest moment la San Remo, Italia,
este European Poker Tour (EPT), aflat
la cel de-al IV-lea sezon, turneu unde

s-a calificat si jucitorul profesionist de
origine romand Daniel Nergreanu,
alaturi de alti profesionisti din lumea
poker-ului, precum: Lee Nelson,
Raymond Rahme, Luca Pagano,
Vanessa Rousso, Isabelle Mercier,
Tom McEvoy, EIKY, dar si alti jucatori
care si-au castigat dreptul de a se afla
acolo. Buy-in-ul este de 4.700€ + 300,
iar turneul va avea loc la Casino San
Remo, casino aflat in orasul cu acelasi
nume, o locatie superba aflati pe coas-
ta nord-estica a Italiei. Orasul este si-
tuat pe tarmul Marii Mediteranene,
are cca 57 mii de locuitori si este una
din cele mai importante statiuni de pe
Riviera Italiand. San Remo este locul
desfasurarii Festivalului anual de
muzica italiana, dar care in acest
moment gazduieste unul dintre cele
mai importante evenimente din
lumea poker-ului international.
Printre obiectivele turistice impor-
tante ale orasului se numara vila
Nobel (1870), gradina Zirio (sec. XIX),
muzeul ordsenesc, catedrala San Siro
(sec. XII), parcul si vila Ormond (sec.
XIX), pinacoteca Rambaldi s.a.
Turneul de la San Remo se
desfagoara intre 1-5 aprilie si are in jur
de 700 de jucitori. Premiile estimate
depésesc 3 milioane de €. Si in sezonul
trecut al aceluiasi turneu s-au inregis-
trat  castiguri foarte mari: Jeff
Williams (USA ) — 900.000€, Rob
Hollink — 635.000€, Gavin Griffion
(USA )- 1.825.000€, Bertrand ,,EIKY"
Grospellier (Franta) - 1,428,571€.
Ultima noutate in materie de turnee
de mare anvergura are in prim plan o
fuziune Iintre Caribbean Poker
Adventure si European Poker Tour.
Cu toate ca primul are loc intr-o locatie
exotica, care nu are nimic de a face cu
Europa, exceptand poker-ul, Carib-

rirnl 6% de poker ondire romanesc]

Patanu esti cu ochii pe noi....
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bean Poker Adventure face parte mai
nou din marea familie European
Poker Tour. Turneul exotic aluat star-
tul in 2008 la inceputul anului, mai
precis Intre 5 si 10 ianuarie.

Si daca tot vorbeam despre desti-
natii exotice, nu putem sa nu amintim
de Caribbean Poker Calssic, un turneu
anual cu premii in valoare de 1 milion
de $. In 2007, castigatorul CSC a ple-
cat acasa cu nici mai mult nici mai
putin de 87.000 $. Anul acesta,
Caribbean Poker Calssic va avea loc
intre 16-23 noiembirie. Cei clasificati se

™

s I your blood.

vor intdlni In Miami, de unde vor
porni in aventura ce urmeaza sa i
astepte In Caraibe. Unul dintre ei in
schimb se va intoarce foarte bogat
inapoi.

Un alt turneu de mare anvergura
este World Poker Showdown, care va
avea loc intre 9-18 mai la Puerto Plata,
Republica Dominicana. Alituri de cei
clasificati la acest turneu, primul site
100% romanesc, www.draculahol-
dem.com, ofera 3 pachete ca premii in
cadrul promotiei online ,Comoara din
Caraibe”.

Pachetele includ atat biletul de
participare la acest eveniment, cat si
cazarea si transportul. Evenimentul
are loc intr-un loc exotic, in care par-
ticipantii pot imbina distractia cu
hobby-ul lor preferat — poker-ul.
Evenimentul are premii de peste 2
milioane de $ si se arati a fi unul din-
tre cele mai atractive turnee din 2008,
alaturi de EPT. WPS-ul are loc pentru
prima data in 2005, cand se bucura de
un mare succes, ce are sa creasca
odatd cu timpul, mai ales datorita
prezentei jucatorilor profesionisti la
acest turneu, jucatori precum Chris
Moneymaker sau Greg Raymer. Din
2006, WPS are loc in locatii cit mai
exotice precum ST.Maarten, Costa
Rica si Bahamas, urménd ca in 2008
sa aiba loc aceste turnee in locatii pre-
cum Puerto Plata si Panama.

Urmatoarele turnee World Poker
Showdown programate in 2008, vor
avea loc in Costa Rica, intre 31
octombrie si 9 noiembrie, la Jazz
Casino Jaco, Insula St Maarten.

Dar, cu toate acestea, de departe
cel mai mare eveniment pokeristic al
anului trebuie si fie cu siguranta
World Series Of Poker (WSOP). Ce
este mai exact World Series Of Poker?
WSOP reprezintd o serie de turnee
care au loc de suficienta vreme, unde
altundeva decét in inima jocurilor de
noroc: Las Vegas, mai precis la
,JHorseshoe”. Primele evenimente
WSOP au fost organizate de catre
jucétorii profesionisti din acea vreme,
nume precum: Jack Binion, Doyle
Brunson, Amarillo Slim, Johnny Moss
si Pug Pearson. Dealtfel, Johnny Moss
a fost si castigatorul primelor 2 eveni-
mente, reusind s& acumuleze la acea
vreme suma de 30.000 $ pentru efor-
turile sale. in zilele noastre, acest

eveniment are loc la Rio, urméand ca
pentru ultimele zile ale Main Event-
uluisd se mute inpoi in Las Vegas, tot
la Horseshoe. Daca la inceput au fost
abia 10 participanti, azi numarul aces-
tora depaseste cateva mii bune.
Numai in 2005 au fost 5600 de juca-
tori care s-au batut pentru un premiu
total de 7.5 milioane de $. In 2006, au
fost 8000 de jucitori si un premiu de
12 milioane de $. WSOP reprezinta
oglinda clara a cregterii popularititii
acestui joc. In 2005, in cadrul WSOP
se jucau cca 37 de tipuri diferite
de poker, precum: Shorthanded
Hold’'em, Limit Hold’em, Pot-Limit
Omaha, Omaha Hi-Low, Seven-Card
Stud etc. Pe langa castigul in bani pe
care il poti obtine aici, poti pleca acasa
si cu trofeul, care consta intr-o bratara
de aur placata cu diamante. Oricum,
de departe cea mai incitantd provo-
care este castigarea Main Event-ului,
unde mereu buy-in-ul a fost de
10.000$ si unde mereu s-a jucat No-
Limit Hold’em.

In 2008, WSOP este programat
sa se desfagoare intre 30 mai si 16
iulie. Organizatorii au anuntat de pe
acum ca pregatesc cateva surprize
enorme participantiilor din 2008.
Cum va fi? Va trebui sa mai asteptam
cu intrebarea aceasta, nu-i aga? Cu
toate acestea, asteptarile vor fi cu sigu-
ranta intrecute, pentru ca de departe
WSOP este cel mai prestigios turneu
de pana in prezent.
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Ce ar zice oare Johnny Moss azi
despre anvergura evenimentului
World Series Of Poker?

Nu putem vorbi despre turnee
fard sd amintim cel putin de World
Poker Tour, o serie de turnee inter-
nationale, dar care mare parte din ele
au loc in Statele Unite. Turneele orga-
nizate in cadrul WPT au premii sub-
stantiale. Pentru cei ce vor si faci din
poker un stil de viata si pentru cei ce
cred si pot controla banii, iatd un bun
inceput de a demonstra acest lucru. La
aceste turnee te poti califica in cazul in
care iti platesti buy-in-ul sau online, de
pe site-urile online de poker.

Cat de mare este toatd aceasta
industrie a poker-ului? Cred ca nu
mai este necesar sa va spun, pentru
cd oricum v-ati dat seama deja. Ceea
ce este cu siguranti imbucuritor,
este faptul cd in Roménia incepe
usor, usor sa se creioneze o industrie
cat de cat puternica, avand in prim
plan jocul de poker. Incep si la noi sa
se organizeze evenimente mari, cu
premii de peste 50.000 euro, incep si
in Romania sa se vehiculeze castiguri
din poker; a aparut si primul site
100% romanesc; pe piata exista
reviste de specialitate care trateazi
acest subiect, ba mai mult, exista chiar
emisiuni de specialitate, deci putem
afirma ca, in momentul de fat3, ceva,
ceva se misca si in Romania.
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Sétui sa mai pla-
tim chiria proprie-
tarilor, in al céror
apartament locuim,
sau din dorinta de a
fi siguri cd avem tot timpul un loc numai al
nostru de relaxare la munte, ne hotaram sa ne
construim o casd confortabila, spatioasd, pe
care s-o avem in proprietate. Piata constructi-
ilor variaza de la oferta la oferta. Ce alegem
insa? Care este primul criteriu de care tinem
cont? O variantd de raspuns ar fi: repede si
eficient! Pentru ca cine nu-si doreste o
locuinta ridicata in timp scurt, dar care sa nu
devina subreda in acelasi interval de timp?

lonut Vasilescu

Structura de rezistentd, in cazul caselor
(regim de Inaltime P+1, P+2, P+2+M), poate fi
la fel de sigura, chiar daca o realizim din
zidérie portantd, in cadre de beton armat cu
pereti de inchidere si compartimentare din
materiale neportante, din lemn sau, mai nou
din metal. Depinde doar de traditia locala in
constructii, de priceperea mesterilor, de posi-
bilitatea achizitionarii materialelor etc. Exista
impresia generala ca avem de-a face cu o dife-
rentd de durabilitate, intre constructiile cu
structurad rigida din beton sau caramida si cele
cu structura flexibili din lemn. In cazul celor
din urma, se mai pune, bineinteles si proble-
ma riscului de combustie. De fapt toate aceste
probleme pot fi inlature in ziua de azi, cu ma-
terialele pe care le avem la dispozitie (diverse
tratamente pentru lemn impotriva daunéto-
rilor, materiale anti-condens, sisteme de
fatade termo-izolatoare, sisteme de ignifugare
prin impregnare sau prin vopsire etc.). Numai

ca folosirea corectd (dupa normele in vigoare,
nu “dupa ureche”) a acestor materiale si meto-
de moderne pentru constructiile din lemn, nu
le va face mai ieftine decat constructiile din
zidarie. Chiar ignifugarea lemnului cu vopsele
expansive va insemna niste costuri uriage care
vor parea nejustificate. Structurile metalice
ridica de asemenea problema protectiei la foc
(foarte costisitoare), dar si a unei maini de lu-
cru foarte calificate. Oricum, deocamdati, in
cea mai mare parte a Romaniei, otelul ca ma-
terial pentru structurile de rezistent este inca
un material scump, nefiind unul traditional si
nici popular; (in Marea Britanie, spre exem-
plu, peste 70% din constructiile de orice fel au
structura de rezistentd metalicd). Dacd ne
punem intrebarea in ce variantd ar fi “mai usor
de construit”, atunci raspunsul vine numai din
experienta oamenilor si a megterilor din zona,
precum si tipul de materie prima disponibil
local. Exista zone cu traditie in zidarit, altele
cu traditie in constructii de lemn, cu mesteri
lemnari de o pricepere de invidiat. La munte,
in zonele de padure, cu greu vom intélni con-
structii din zidarie. Aici casele traditionale
sunt din lemn, pentru motivul evident ca ma-
teria prima le-a fost la indemana oamenilor si
au si invitat si o puni in operi. in zonele de
campie casele traditionale sunt din zidarie
portantd, iar in ultimele decenii, din zidarie
complexd, cu stalpisori si centuri din beton
armat.

La intrebarea “din ce ne construim mai
rapid casa?”, raspunsul este: din lemn. Daca
viteza de executie este un factor determinant,
atunci putem afirma cé diferenta este de la
simplu la dublu intre ridicarea unei case din
lemn si ridicarea unei case, de exemplu, din
zidarie. Este un factor care, fara indoiala, tre-
buie luat in calcul atunci cand vrem sé ne con-
struim o locuinta.

Pana la urma, toate cele ardtate mai sus
reprezinta mai mult puncte de vedere diferite.
In functie de necesititile fieciruia, de ceea ce
1si doreste de la casa pe care si-o construieste
(trebuie sa-si defineasca acest lucru foarte
clar), casa poate fi atat de ieftina cat consideri:
doreste subsol? — pretul creste simtitor; do-
reste baie de 20 mp? — pretul va creste; dores-
te doar un apartament dar de vreo 2-3 ori mai
mare decit la bloc, pretul va fi unul moderat.
O daté ce ne-am stabilit criteriile si nevoile

f.f: e : ¥

pentru care ne construim casa, putem sa fim
siguri cd indiferent ce variantd de structura
alegem, diferentele de pret se inscriu in li-
mitele de cca. 20% (intre o solutie constructiva
si alta), in conditiile in care pretul structurii in
sine, reprezintd aprox. 20-50% din costul total
al casei.

Casa: nevoie sau moft?

Pana la 100%, diferenta uriasd de costuri
este datd de echipamentele pentru instalatii si
mai ales materialele de finisaj. In acest con-
text, este foarte important sa intelegem ca nu
are rost sd facem rabat la calitate in realizarea
structurii de rezistenta, pentru c&, de fapt, nu
castigdm mai nimic.

structuri in cadre etc.

de specialitate.

POPP & ASOCIATII ofer& servicii de consultan, expertizare si
elaborare de proiecte de rezisfentd pentru structuri de construcfii.

Colectivul companiei este alcgtuit dintr-un numdr important de
ingineri si tehnicieni cu o experienfd vastd in domeniul proiectdrii.

Compania abordeaz4 tipuri diverse de cladiri cu un spectru larg de
funcfiuni si destinatii, avand disponibilitate pentru lucrdri de importanf si
dificultate deosebite, de la cladiri noi cu regim mare de indlfime la
proiecte de consolidare si de refuncfionalizare a clédirilor-monument sau
a cladirilor de importand strategicd.

Solufiile constructive alese sunt, de asemeneq, diverse -
structuri de beton armat, structuri metalice, structuri din beton cu
arm&turd rigidd, structuri din lemn, structuri din zidarie de c&ramids,

Tn ultimii ani, POPP & ASOCIATII, prin specidlistii sdi, a studiat,

cercetat si elaborat diverse solufii de consolidare (solufii constructive
aplicabile de fapt si la structurile noi), neutilizate p&nd in prezent. Studiile
au dus uneori la elaborarea unor metodologii ce

au f&cut obiectul mai multor articole tehnice publicate in revistele

POPP & ASOCIATII a dezvoltat si intenfioneazd s§ extindd si pe
viitor relafii de colaborare durabile cu parteneri locali sau
internafionali, avand preocuparea de a implementa tehnica noud si
metodele cele mai evoluate de analizg, in vederea obfinerii unor
solufii structurale eficiente, optimizate.
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Presa scrisa - o lume care incepe
sa fie dominata de publicatiile de nisa

Din ce in
}‘ ce mai mult,
sintagma

“am rasfoit
ziarele” se
modifica in
i “am citit zia-
rul pe inter-
net”. Si to-
tusi, fognetul
hartiei  de
ziar mai cre-
eazd emotii, mai ales ci inca nu
putem spune ca suntem o tara in
care calculatorul si Internet-ul sa fie
raspandit in fiecare zona. Din con-
tra...

Asa ca, ani buni de acum incolo,
presa tiparita va ramane in topul
consumatorilor roméani de infor-
matie — dupa televiziune si radio -
ceea ce justificd demersul nostru de a
arunca o privire asupra numarului de
exemplare efectiv vandute (sau
oferite gratuit) de catre publicatiile
inregistrate la Biroul Romén de
Audit al Tirajelor — BRAT. Am con-
statat, insa, ca se modifica ierarhiile...

Am studiat datele centralizate
pe site-ul www.brat.ro, pentru anul
2007, realizind o prima selectie a
publicatiilor analizate, conform
unor criterii pe care le-am conside-
rat a fi absolut necesare, pentru a
avea o imagine reprezentativa (dar
si transparentd) a pietei publicati-
ilor din Romania. Am impus cateva
conditii, precum: frecventa de apa-
ritie (cel putin o data pe luna); cel
putin un tiraj BRAT de 25.000 de
exemplare pe numar, in medie; date
statistice care sa acopere inclusiv
luna decembrie 2007 (sublinez fap-
tul ca existd publicatii ce corespund
tuturor celorlalte criterii, dar nu
sunt cifre statistice BRAT pentru de-
cembrie. Aceste titluri nu sunt cu-
prinse in analiza curenta, pentru ca
ar fi posibil ca publicatia sa nu mai fi
aparut pe piatd, ori reprezentantii
lor sa nu-si fi facut datoria de a actu-
aliza datele BRAT, ceea ce denotia
neseriozitate in indeplinirea unor
obligatii asumate, care afecteazd
credibilitatea publicatiei respec-
tive).

De asemenea, nu am luat in
considerare statisticile separate ale
suplimentelor, pentru cd — dupa pa-
rerea mea — nu suplimentul da nota
principald a valorii unei publicatii.
Intra in aceasta categorie toate su-
plimentele de joi sau de vineri, care
prezinta programele TV, editiile de
week-end sau de duminica ale pu-
blicatiilor si toate suplimentele
Lurnalului  national”, inclusiv
»Editia de colectie”.

Dupa ce am finalizat selectia
publicatiilor eligibile, am constatat
cd — din cele 419 titluri cuprinse in
statisticile BRAT — au mai ramas
pentru analiza 15 publicatii lunare, 7
bilunare, 9 siptaménale si 11 cu
aparitie zilnica. Un caz cu totul spe-
cial 11 constituie ziarul “Compact
Bucuresti”, care nu si-a inregistrat
tirajul pentru luna decembrie 2007
si a fost exclus din lista (in confor-
mitate cu criteriile anuntate), cu
toate ca — pe total an 2007 — s-ar fi
situate pe locul al doilea, printre jur-
nalele zilnice, cu o medie de 158.138
de exemplare pe numdr, ceea ce in-
seamna extrem de mult! Din aceeasi
categorie a mai fost exclusa si

Daniel Negut

Gazeta de Sud, care — insa — avea un
rezultat relativ modest, cu o medie
zilnica de 27.723 de buciti (initial,
pe locul 13 al sectiunii respective).

Din clasamentul bilunarelor a
fost exclusd publicatia “Ciao!”, din
acelagi motiv invocat mai sus (desi
s-ar fi clasat pe locul 5, cu un tiraj
mediu de 50.321 exemplare pe
numar).

In fine — pentru a incheia capi-
tolul de explicatii preliminare — au
fost excluse de la categoria publi-
catiilor cu aparitie lunara titlurile
“Carticica practica” si “Farmacia ta”
(situate pe locurile 4 si 5, cu tiraje de
89.267 si — respectiv — 84.294 de
exemplare). Insi, la aceastd secti-
une, am pastrat publicatia “Blu”,
care gi-a notificat tirajul pe decem-
brie 2007, desi are scipiri in alte
luni. M-am gandit ca — din diverse
motive - poate chiar nu a aparut in
acele luni...

Care sunt concluziile
analizei?

Printre preferintele cititorilor,
se detaseazd, iIn mod clar, titlurile
“Libertatea” (aparitie zilnicd) si
“Practic in bucatarie” (o datd pe
luna). Tirajele lor medii sunt impre-
sionate: 266.612 si — respectiv —
261.906! Cati dintre dvs s-ar fi as-
teptat ca o publicatie cu sfaturi utile
pentru gospodine sa se bucure de
acest succes? Fiti sinceri si recu-
noasteti, dragi prieteni...

In clasamentul general, indi-
ferent de periodicitatea apritiei,
locul al treilea este ocupat — la mare
distanta de primele doua - de heb-
domadarul “Libertatea pentru fe-
mei”, cu o medie de 130.889 de
exemplare pe numar. Oricum, titlu-
rile destinate sexului frumos sau in

legdtura directa cu acesta sunt bine
pozitionate, in analiza sui-generis
pe care am realizat-o. O scurta tre-
cere In revistd a acestora, in paran-
tezd figurand locul ocupat si tirajul
mediu:

Sectiunea aparitiilor sap-
tamanale: “Femeia de azi” (locul 2
— 120.516 exemplare) si “Felicia” (8
—30.939)

Aparitii bilunare: “loana”
(locul 3 — 54.123 exemplare), “Bravo
Girl” (4 — 51.648), “Lumea femeilor”
(5 — 47.598) si “Cool Girl” (6 —
46.016).

Publicatii cu aparitie zilnica

2. Jurnalul National — 80.040
3. Gazeta Sporturilor - 73.820
4. Pro Sport - 68.339

5. Click - 65.476

6. Evenimentul Zilei - 60.989
7. Roménia Liberd - 56.144

8. Cancan - 52.968

9. Gandul - 34.193

11. Adevarul - 27.211

1. Libertatea — 266.612 exemplare, tiraj mediu in 2007

10. Timig Express (ziar local, oferit gratuit) - 31.052
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2. Femeia de azi - 120.516
3. TV Mania - 102.627

5. Povestea mea - 39.715

7. Capital - 36.389
8. Felicia - 30.939

-

Publicatii cu aparitie saptamanala

1. Libertatea pentru femei — 130.889 exemplare, tiraj mediu in 2007

4. Agenda (publicatie regionala) - 44.301

6. Academina Catavencu - 39.117

9. Saptdména Financiara - 26.725

Publicatii cu aparitie

r

2. Bravo - 55.049

3. Ioana - 54.123

4. Bravo Girl - 51.648

5. Lumea Femeilor - 47.598
6. Cool Girl - 46.016

7. Acasa Magazin - 43.654

bilunara
1. TV Satelit — 70.621 exemplare, tiraj mediu in 2007

“Carticica Draga mea pentru copii”
(locul 5 — 56.744 exemplare), “Bole-
ro” (6 — 46.298), “Bucitaria pentru
toti” (7 — 45.431), “Glamour” (9 —
40.765), “Cosmopolitan” (10 -
40.689), “Unica” (14 — 37.779) si
“Avantaje” (15 — 33.586).

Ati auzit de publicatiile “Blu”,
“Popcorn” sau “Doxi”? Trebuie sa
recunosc faptul ca eu nu am auzit de
acestea, pani la realizarea studiului
de fatd. Dar exista in clasamentul
revistelor cu difuzare lunari, inde-
plinind toate criteriile pe care le-am
anuntat la inceput. Ba, mai mult,
“Blu” este chiar pe locul doi, cu un
tiraj de invidiat: 120.000 de exem-
plare!

Undeva, in zona Timisoarei,
apare un hebdomadar cu numele de
“Agenda”. Si nu std rau deloc —
44.301 exemplare, in medie! Adica,
locul 4. O pozitie superioara celor
ocupate de mult mai cunoscutele
“Academia Catavencu” (locul 6 — ti-
raj de 39.117 bucati), “Capital” (7 —
36.389) sau “Sdptamana Finan-
ciard” (pe ultimul loc, cu 26.725 de
exemplare vandute, in medie)...

Cu privire la sectiunea jurnale-
lor care apar zilnic, m-a surprins
locul 11 ocupat de “Adevarul” (tiraj
de 27.211 buciti), sub “Timis Ex-
press” (31.052), care — insa — se dis-
tribuie gratuit...

Dintre revistele care prezinta
programele de televiziune, am reti-
nut numai “TV Satelit” (locul 1, 1a bi-
lunare, cu 70.621 exemplare van-
dute/numar) si “TV Mania”, clasatd
pe locul 3 la hebdomadare, cu un
tiraj mediu de 102.627 bucati.
Consider, ins3, ca pozitiile ocupate
se datoreaza nu continutului edito-
rial, ci, in primul rand, faptului ca
prezintd programele principalelor
posturi TV. De altfel, toate supli-
mentele saptimanale eliminate din
clasamentele pe care le-am realizat,
conform criteriilor anuntate, au
tiraje mari, ceea ce confirma teoria
mea....

Concluzia? Castiga teren, din ce
in ce mai mult, publicatiile de nisa si
cele specializate, precum si cele
incadrate la capitolul “utile”, care
deja se vand mult mai bine, in defa-
voarea ziarelor “generaliste”, care se
pare ci sunt citite mai mult pe Inter-
net. Si nu ar fi de neglijat nici con-
statarea ca femeile citesc mai mult
decat barbatji...

Poate ca aceste constatari - la
care se adauga tabelele pe care le-
am Intocmit, continand cifrele
exacte ale tirajelor consemnate in
statisticile BRAT - vor fi instrumen-
te utile pentru cei care doresc si
intre in lumea presei, extrem de
dura, din punct de vedere con-
curential...

Publicatii cu aparitie lunara

3. Terra Magazin - 119.761

6. Bolero - 46.298
7. Bucatéria pentru toti — 45.431
8. Popcorn - 41.727
9. Glamour - 40.765
10. Cosmopolitan - 40.689
11. Rebus - 39.806
12. Joy - 39.628
13. Doxi - 38.918
14. Unica - 37.779
15. Avantaje - 33.586

1. Practic in bucétarie — 261.906 exemplare, tiraj mediu in 2007
2. Blu (publicatie oferita gratuit) - 120.000

4. Practic - idei pentru cas&, gradina si apartament — 62.098
5. Carticica Draga mea pentru copii - 56.744




SPECIAL PENTRU SPECIALISTI!
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VILA 2004, OTOPENI, Hotel Cony-
fort, 40omp teren; deschidere 16,
P+1+pod, amprentit oump, finisatii;
centr. termic#, fosa septici, gaze;
18omp construiti, garaj, zona i<

nistita. Tel: 320.70.70; 0788364174

Vanzare apartament doya eamere
DECEBAL, BCR,76mp;
decomandat;modificat; gresie;
faianta, termopafy etaj inferior;
Tel.: 320.76.765 0788.364:170

POT=60%, CUT=2,5, zona mixta
M3, utilitati, autorizatie P+3+4
retras.

Tel.; 320.70.70, 0788.364.172

r - "
Vanzare apartament 3 camere
SALA PALATULUI,
Cismigiu, 73mp, semidecomandat,
bloc solid, etaj 6/9.
Tel.: 320.70.70, 0788.364.170

- == -
Vianzare casa Regie, 300mp;
deschidere dubla, casa renov-
abila/demolabila, in apropiere
mijloace de transport, banci,
magazine, posibilitate P+2+M
(sau et. 3 retras)

iy o e
Vanzare teren CENTURA BRAGADIRU,
.000-90.000 mp, intravilan, utilitati,
PUZ, posibilitate P+4, industrial, pret
zona. Tel.: 320.70.70; 0788.364.172

Véanzare teren Domnesti<Unitatea’
Militara, 790 mp, 3 loturide 780
mp, in apropiere cartier de vile,
utilitati in apropiere:

Tel.: 320.70.70, 0788.364.169

Vénzare ap-vila, D

mamsarda, Pt

camere, se poate extinde cy podul;
45 mptépen liber inproprietate;
toate actele, urgent;

Tel; 3267070, 0788364174

Vanzareteren Prelungirea
Ghencea’; 20.000mp,

im‘ayilan, PUZ=M2si11C,
deschidere 60 m, toateutilitatile.
Tek: 320.7070,0788.364.188

" ¥

: Ll
Vanzare teren, Pod Hasdeu,
D+P+1, 612 mp teren, d=30m,
stradal, renovabila,
demolabili. amprenta sol 124 mp,
rezidential.
Tel.: 320.70.70, 0788.364.172

Vanzare teren Iuliu Maniu-Metro,
60.000 mp, deschidere 170 m,
POT 60 %, CUT 2,5, toate utilitatile.
Tel.: 320.70.70, 0788.364.188

Vinzare apartament 3 eamere
Dy. TabeteidOrizomt,
sentidécomandat, etay’3/4,
renovat siutilat, Urgent!
Tély3206.70.70,0788.3641474

_
-

Apartamentin vila; Lacul Moy,
S+P+3, um gpartament pé nivel et
1=113mp, et 2=99 mp, et 3=86'mp
construiti, finalizare august 2608,
conspructie caramida; finisajé, zona
vileX Tel.: 32070770, 07/88.36 4174

Inchitiefe garsonierd Mireéa
Voday 42 mp, décomandata;
améndjata simebilat modern,
vedere bulévard, etd) inferior:
Tély326.70.70, 0788.364.470

Vanzare teren Uranus-Casa
Stiintei, 377 mp,

deschidere 12 mp, cadastru,
intabulare.

Tel.: 0788.364.170, 320.70.70

Vanzare apartament 2 camere
TINERETULUI-Mega Image,
54mp, decomandat, amenajat;
scara curati, aproape de metrou.
Tel.: 320.70.70, 0788.364.170

Tl o P
PETRICANI-VACULTEL,
2012 mp, d=34m; POT=45%,
CUT41,63, deschidere lac.
Tel 320.70:70; 0788.364172

'Vanzare teren Barbu Vacar

Pipera, 3600 mp, P+6,

POT 60%; rezidential,
birouri; toate utilitatile.

Tel.; §20.70.70, 0788.364.188

- = .
Vénzare teren Str. Domnesti-
Putul Oltenitei, 5.000 mp,
deschidere 20 m, zoni vile, gaze,
curent.

Tel.: 320.70.70, 0788.364.188

Vianzare spatii comerciale
PACHE PROTOPOPESCU,
spatiu pentru birouri, P+2+M,
450 mp utili, constructie 1996.
Tel.: 320.70.70, 0788.364.170

Vanzare teren ALEXANDRIEI
BRACO-ELBI, omp, deschidere
17m la DN6, pretabil
birouri-depozit-hala.

Tel.: 3207070, 0788364169

Vanzareteren Vitan-Mall, 200 mp,
déschidere 14/mp, easia demola-
bili; zond de case:

Tels 0788.364:170,320:70.70

Vanzare teren B-dul Timisoara-
ANL;39.000 mp, 20.000 up,
2,POT=70%, CUT 3,
=14 nivele, utilitati in apropiere.
Tél.+320.70.70,0788.364.188

i 3 camere SEBASTIAN stradal,
etaj 1/8, decomandat, 85mp,
doui grupuri sanitare, amenajat,
pretabil locuit/firm:

PLEVNEI-adiacent, casa

3 camere, 130mp, teren’; amprenta

7omp.
Tel.: 320.70.70, 0788.364:169

Vanzare caseTon/Mihalache-
Domenii, 190 mp, teren;
amprenta 100 mp, casa renovata,
roatevtilitatile; centrala termica;
Zona superba
Tel1320.70,70,0788.364174

Vanzaretéren DN7, K 37,
105,000, intpavilan
construibil; dru asfaltats gaze,
Tumina appopiere padure,
Zoni rézidentiala,

eV 3207070, 0788364472

Vanzare apartament 2 camere,
MilitarisRasaritalui, conf. I,
staj 6/8/stradal, 54 mp,
90,000 €010,

TeL: 3207070, 0788.364.169

/anzare apartament 2 camere
UNIRII, Zepter, 72mp,
decomandat, amenajari din
constructie, etaj inferior.

Tel.: 320.70.70; 0788.364.170

Vanzare teren Pipera-Tunari,
Drumul Bisericii; 700 mpy
POT 45%, P+2, zonavile,
toate utilitaitile.

Tel.: 320.70.70, 0788.364:188

Vanzare vila Stefan cel Mare,
Aurel Vlaica, 260 mp teren,
D4P+3,700 mp utili,
constructie 2005
Tel'320./70.70,0788.364.174

semidecomandat, 6omp,
amenajat, etaj 3, scara curata.
Tel.: 320.70.70, 0788.360.169

Vanzare vila, Ultracentral,
P+1, teren 300 mp,
amprenti 145 mp, constructie
2008, amenajari lux.
Tel.: 320.70.70, 0788.364.169

Vanzare teren Comuna
Frumusani, 37.000 mp,

450 m deschidere, loc extravilan,
zona cu potential deosebit.

Tel.: 320.70.70, 0788.364.188

e -
zare teren CENTURA POPESTI-
140.000mp, deschidere 500m, centura
toate utilitatile, cadastru, intabulare,
pretabil Parc Logistic, hale, spatii
birouri. Tel: 320.70.70; 0788364172

ila Drumula Sarii,
stradal teren 226'mp, DAPLripod,
garaj, amprenti 70 mip, renovata,
2 intrari, posibilitaté firma sau
locinti. Yel: 326,76,70,
0788.364.174

vanzareyila PIATAROMANA-Caderea

Bastiliel, 660mp; teren e deschidere

1 constivictii yechi peteren.
76,0788.364.174

'Vanziiri 4 camere NEDELEANU ION,
decomandat. etaj 4/8, partial
imbunat: modificat, 95mp.

0, 0788,364.169

Vanziri case/vile, PIPERA-IANCU
NICOLAE, vila p+1, 650mp teren,
4o00mp construiti, constructie 2003, 4
camere, mobilat si utilat lux, tel:
3207070, 0788364169

. = =
/anzare case Vil STEEAN
CELMAREAZEANU,
4 camére; 3zomp tepen,
gompamprenid casei.
Tél1320.70.70,0788,364170

Vanzarevila Mogosoaia, 560 mp;
teren intre vile, PA+pod;
amprenti 200mp,; finisata;
centralitermica, toate utilitatile;
constructié 2005

Tel.: 320.70.70,0788.364:174

o T TR

7anzare teren Garade Nord<
Wittinig; 496 mp, dubli
deschidere 23 mp; ¢asa démola
biliy, aecesusor Dinicu Golesei.
Tél:320.70.70,0788.364472




